ABSTRACT

This study aims to determine the viewpoints
of students wearing headscarves/turban/ker-
chief, who embrace Islamic style of clothing,
on consumption, luxury consumption, brand,
cosmetics, fashion etc. and to present their
personal evaluations for one another on veiling
and clothing styles. For this, focus group inter-
views were conducted with 18 students who
are enrolled at various departments in Akdeniz
University and have different veiling and cloth-
ing styles. Within the scope of the pre-deter-
mined topics, it is strived to ascertain personal
opinions on one another over consumption
and fashion, personal evaluations on veiling
and clothing style for one another as well as
the differences between their experiences and
perceptions by composing groups of 6 per-
sons. The qualitative data thereby obtained
were interpreted with the method of content
analysis. As a consequence, students wear-
ing headscarves/turban states that they have
become a part of the consumption culture with
the presumptions that they thus express class
difference through symbols/brands, compose
‘a sense of distinction’, compensate aesthetic
concerns, construct desired identities and re-
frain from social exclusion. The case of hav-
ing different veiling forms and Islamic clothing
styles varies according to the social status of
a person. This leads to women wearing head-
scarves/turban producing different discourses
in terms of their veiling and clothing style.
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Bu calismada; islami giyinme stilini benimse-
yen tesettlrli/basortili/tirbanli égrencilerin;
tiketim, liks tiketim, marka, kozmetik, moda
vb. olgulara/konulara olan bakis acilarinin
tespit edilmesi ayrica ortinme bicimleri ve
giyim stilleri ile ilgili birbirleri hakkinda yapmis
olduklari degerlendirmelerin ortaya konulmasi
amaglanmistir. Bunun igin Akdeniz Universite-
si’'nin cesitli bélimlerinde 6grenim gérmekte
olan, farkl értiinme bigimlerine ve giyim stille-
rine sahip 18 6grenci ile odak grup gérisme-
leri gerceklestirilmistir. Onceden belirlenmis
temalar gergevesinde 6 kisilik gruplar olustu-
rularak kisilerin tiketim ve moda hakkindaki
gOrusleri ayrica birbirlerinin értinme ve giyim
stilleri ile ilgili bakis acilari, deneyimleri ve al-
gilama bigimleri arasindaki farkhliklar tespit
edilmeye cahlsiimistir. Elde edilen nitel veriler
icerik analizi yontemiyle yorumlanmistir. So-
nuc olarak sinifsal farki gosteren semboller-
le/markalarla “ayrim hissi” olugturma, estetik
kaygilari telafi etme, arzu edilen kimlikler insa
etme, sosyal dislanmadan kacinma gibi se-
beplere istinaden tesetturlu/tirbanli 6grenci-
ler, tlketim kultGrindn bir pargasi olduklarini
ifade etmistir. Farkli 6rtiinme bicimlerine ve Is-
lami giyim stillerine sahip olma durumu, kiginin
toplumsal statlisine bagli olarak degismek-
tedir. Bu durum tesetturlt/tirbanli kadinlarin,
birbirlerinin 6rtinme ve giyinme stilleri ile ilgili
olarak farkl séylemler tretmesine neden oldu-
gu gorilmustar.
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TUKETIM, MODA VE iSLAMi GiYiM ACISINDAN TESETTURLU/TURBANLI OGRENCILER

Giris

Gorsel, isitsel ve algisal tasarimlar ve bu tasarimlart aktaran araglar (te-
levizyondan internete, brostirlerden billboardlara kadar her tiirlii reklam
araglan) ile giindelik hayatin akigi iginde siradanlasan, yayginlagan ve bayagi-
lagan, kimi zaman tehditkir ¢ogu zaman ise rahatsiz edici ve bastan ¢ikarici
olan “tiiketim” olgusu ayni1 zamanda kendini ifade etmenin, farkli olmanin/
kilmanin, toplum tarafindan onaylanmanin/kabul gérmenin, begenilmenin,
itibar gérmenin ve bir sinifa, statii grubuna ya da herhangi bir gruba ait ol-
manin bir araci olarak aktiiel zamanin iizerinde en ¢ok tartigilan konularin-
dan biridir. Oysa titketim sadece modern zamana ait bir olgu da degildir
ancak modern bireyin belirgin yiizii, onun kimliginin yap: tasidir.

Ttiketim, sosyolojik ek anlamlari/gostergeleri/kavramlari (titketim toplu-
mu, tiiketim kdailtiird, tiketici, tiiketim ideolojisi vb.) ile birlikte degerlen-
dirildiginde bireysel ve/veya kolektif varolusunu titketmek tizerine kuran ve
stirdiiren kigilerin diigiincelerini ve pratiklerini kapsamaktadir. Kisilere yeni
anlamlar veren ancak bazen var olan anlamlar1 bozan/degistiren bir yonii de
vardir: Sembolik anlamlarin tiretimi ya da 6zgiirliigiin titketim tizerinden
anlatim1 gibi. Tiitketim sadece arzularin doyumu degil ayni zamanda top-
lumsal iligkilerin, kurumlarin ve yapilarin bir sonucu ve bu sonucun bir ya-
sam tarz1 seklinde viicut bulmasidir. Bu 6zelliklerinden dolayi bir asir 6nce-
sine bakarak bir tiiketim toplumunun varligindan s6z etmek yerine titketme
hakkinin giderek genislemekte oldugunu, kapitalizmin iktidarini tiiketim
ideolojisi tizerinden megrulagtirdigini ayrica tasarlanmis ve kodlanmis nes-
nelere yonelik arzulara sahip bireylerin yagam felsefesini titketmek {izerine
kurdugunu séylemek anlamli durmaktadir. Tiiketmek bir “toplumsallasma
tarz1” olarak 6grenilen ve tatbik edilen bir realitedir ve bu gercekligin yeryii-
zlinde temas etmedigi nokta bulunmamaktadir. Nihayetinde dil, din, kiltiir,
kimlik, yas ve cinsiyet gibi degiskenlere bagli olmaksizin titketebilmenin si-
nirlar evrensellesmekte, standartlagmakta ayrica yerine gore uyarlanmakta
ve steril hale getirilmektedir. Herkes tiiketebilsin diye! (Bauman, 2000: 92-
93; Baudrillard, 2008: 95; Bocock, 2009: 57, 61; Bourdieu, 2015).

Tiiketim kaltiriiniin sunmus oldugu maddi zevklere, konfor digkiinii
yasamlara ve gOsterige dair net bir kargi tavra sahip olan bir dine inanan kigi-
ler/gruplar arasinda da orta bir yolu tercih ederek bir taraftan dinlerine bagl
kalan (Bocock, 2009: 61) diger yandan ise tiiketici kapitalizmin bir pargasi
haline gelen kisiler/gruplar da bu noktada titketme hakkini talep eden di-
ger toplumsal aktorlerdir. Inang temelli titketici kimlikleri ve bu kimliklerin
pratikleri (Lewis, 2010: 69) titketim kiiltiirtiniin yanina parantez a¢cmay1 ve
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igerigini tekrar gbzden gecirmeyi zorunlu kilmaktadir. Ustelik sadece seckin
dindar bireylerin tiiketim kaliplarini ve yagam tarzlarini anlama yani belirli
bir tiiketici grubunu referans alan bir okuma da bu noktada yetersiz kalabil-
mektedir. Tiketim ideolojisinin sinirlart oldukga geniglemis durumdadir ve
bu nedenle “dindar tiiketim kiiltiirtinden” sz edilirken farkli sosyal siniflara
ve/veya statiilere sahip geng veya yasli, kadin veya erkek bireylerin de dikkate
alinmasi gerekmektedir.

Giyim stillerini, gida ve igecek tercihlerini, ilgi alanlarimi ve bog zamanla-
rin1 degerlendirme bicimlerini kapsayan bir tiiketim a8 iginde hem farklilik-
lar1 vurgulama ve siirdiirme, digerlerini disarida tutma ve dinin ¢izdigi sinir-
lar dihilinde kalma noktasinda farkli titketim kaliplarina sahip bireylerden
ve onlara 6zgii titketim kiiltiirtintin varligindan s6z edilebilir. Kapitalizm,
bu noktada siiphe tagtyan veya yasakli olan alanlarin bire bir uyarlamasini
yaparak alternatifler olusturmakta ve dindar bireylerin goniil rahatligs ile ter-
cihte bulunabilmesini saglamaktadir. “Steril” hale getirilen tiiketim kaliplar
“steril” mekinlarda dindar tiiketicilerini beklemektedir. Boylelikle dindar
bireyler modern diinyanin mal ve hizmetlerinden yararlanirken kendileri
gibi diisiinen ve kendileri gibi pratiklere sahip olan kisilerle bir araya gelebil-
mekte, ait olma duygusunu pekistirmekte ayrica siirecin mesru bir zeminde
stirdiirtilebilmesi ile kaygilarini azaltabilmektedir.

Dindarlarin hassasiyetlerini gz 6niine alan bir titketim kiilttirtintin olus-
turulmasinin yani sira kapitalizmin ikinci zaferi dini nesneler ve semboller
ile dindarlikta meydana getirdigi bicim ve igerik farklilasmalaridir. Diger bir
ifadeyle kitlesel tiiketim degerleri, dindar bireyleri hem modernize hem de
estetize ederek onlarin sekiiler bir karakter tagimalarini miimkiin kilmakta-
dir. Ornegin steril mekanlarda steril iiriinler titketen dindar bir birey ayni
zamanda rap tarzinda ilahiler dinleyebilmekte ya da son moda giyimini ser-
gileyebilmektedir (Aygiil, 2016).

Tekelci bir dine/devlet tarafindan siibvanse edilen bir dine sahip olmayan
buna kargin dini ¢ogulcu bir yapiya ve serbest dini pazarlara sahip olan iil-
kelerdeki durum ise dindar tiiketim kiltiirtiniin farkli bir boyutuna dikkat
cekmektedir. S6z konusu iilkelerdeki cogulcu yapr dini firmalarin rekabete
girismesini ve nihayetinde dini tirtinlerin ve hizmetlerin de ¢ogalmasini be-
raberinde getirmektedir. Diger bir ifadeyle dini olusumlar kendilerine miirit/
miisteri ¢ekebilmek amaciyla cesitli mal ve hizmetler tiretebilmektedir. Bu
son nokta tedarikgilerin belirlemis oldugu bir dindar titketim alaninin varli-
gna isaret etmektedir (Stark & lannaccone, 1994; Norris & Inglehart, 2006).
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~co

Karmagik ve garpik iligkilere sahip din ve piyasa igbirligi “endiseli muha-
fazakir” ve dindar bireylerden ziyade pazarin bityiisiine kapilmig bireylerin
sayisini giinden giine artirmaktadir. Kapitalizmle igbirligi i¢inde olan giinii-
miiz Misliimanlar1 da bu cazibeli diinyanin yeni aktorleridir. Buna istina-
den “Islam, kapitalist pazar icerisine gémiilenmistir” (Boubekeur, 2005: 12)
ifadesi artik eskisi kadar iddiali durmamaktadir. Oyle ki biitiin heybetiyle
geligip serpilen bir Islami kiiltiir endiistrisinden, kendine 6zgii titketim ka-
liplarina sahip olan dindar tiiketicilerden ve nihayetinde dindar tiiketim kiil-

tiriinden s6z edilebilmek siradan bir konu haline gelmistir.

Calisma, Islami kiiltiir endiistrisinin tastyic1 kolonlarindan biri olan te-
settlirlii kadinlar1 konu edinmektedir. Dindar bir yasama uygun olmadigi
gerekeesiyle uzak durulan mal ve hizmetlerin steril hale getirilmesiyle teset-
tirlii kadinlar, kamusal alanda daha goriintir hale gelmeye baglamstir. Otel-
ler, aligveris merkezleri, restoranlar ve eglence mekinlarinda olan diger yan-
dan diyetleri, makyajlar1 ya da 6rtiinme modas: hakkinda konusan “dindar”
kadinlar, tiiketici kapitalizmin yeni aktorleridir. Bu dogrultuda 6ncelikle
Tiirkiye’deki Islami kiiltiir endiistrisinin tarihsel gelisimi kisaca agiklanmig
ve akabinde tesettiirlii kadinlarin bu endiistri igindeki yerine isaret edilmis-
tir. Calismanin son kisminda ise gerceklestirilen odak grup goriismelerin-
den elde edilen verilerden hareketle tesettiirlii bireylerin titketim, moda ve
[slami giyim ile ilgili bakig agilarina yer verilmis ayrica értiinme bigimleri ve
giyim stilleri ile ilgili birbirleri hakkinda yapmis olduklari degerlendirmeler
ortaya koyulmustur.

1. Tiirkiye’de islami Kiiltiir Endiistrisi ve Tesettiirlii Kadin
Tuketiciler

Dindar kesimin kapitalizmle/parayla tanisma ve neo-liberalizme eklen-
me siireci genellikle 1980’ler olarak kabul edilmektedir. Oysa muhafazakar
ve liberal bir burjuvazisinin ortaya ¢ikig siirecinin tarihsel panoramasi bi-
raz daha uzun bir gegmise dayanmaktadir. Buna gére 1950’11 yillar, yasanan
dontigiimiin kirilma ani olarak ifade edilebilir. 50°li yillara kadar devletin
sikt denetimine maruz kalan “dindarlar” ve/veya dini gruplar ¢ok partili do-
neme gegisle birlikte 6ncelikle siyasal alanda kendilerini gostermeye bagla-
mugtir. Demokrat Parti ve sonrasinda kurulan Adalet Partisi’ni destekleyerek
dindar ve muhafazakir bir ¢izgide sdylem iireten partilerin destegini alan
bu gevreler ayni zamanda piyasaya da girerek kiigiik ve orta dlgekli firma-
lar kurarak ve sanayi mallarinin temsilciliklerini alarak traktor, lastik, beyaz
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esya gibi sektorlerde acentelik, bayilik, dagitimcilik gibi alanlarda faaliyet-
ler gostermistir. Ilerleyen yillarda hizmet, yonetim, banka, ithalat ve ihra-
cat gibi sektorlerde orgiitlenmeleri, 1970°1i yillardan sonra ise sirketlesme
yoniinde adimlart olmustur. 1980’11 yillar ti¢ agidan diger bir kirtlma anim
olusturmaktadir. Ilk olarak kiiresellesme ve neo-liberal politikalarin Tiirki-
ye’ye yansimalar1 ve bu siireglerin serbest piyasa ekonomisine gegisle birlikte
ivme kazanmasidir. Ikinci olarak televizyonun giindelik hayatin bir parcast
haline gelmesi ve buradan titketim kaliplarinin ve yasam tarzlarimin pazar-
lanmaya baglanmasidir. Son olarak 12 Eyliil darbesinden sonra toplumun
yeniden yapilandirilmas: siirecinde Islam’in giderek politik, ekonomik ve
kiiltiirel olarak gii¢ kazanmasidir. Birbiriyle 6rtiigen bu siiregler sonucunda
giderek yiikselen, bityiiyen ve daha talepkir olan bir “Islam ve/veya cemaat
burjuvazisi” ve/veya “yesil sermaye” birikimi olusmustur (bkz. Bulut, 1999;
Yavuz, 2005). Diger bir ifadeyle bir yanda kiiresellesme ve neo-liberalizm
diger yandan Islamlagma siiregleri ile piyasa ekonomisine eklemlenen Islami
burjuvazinin varligi yeni ve farkli kiiltiirleri, anlamlar1 ve uzlagilar1 ortaya
¢ikarmigtir (Haenni, 2011: 41, 42).

Kendi kimligini “laik” kesimin kimliginden ayr1 tutan ayrica politik ve
iktisadi olarak kendini gésteren “dindar” kesimlerin “cumhuriyetgi kamusal
alanlara” (Gole, 2000: 27) meydan okumasi ve biitiiniiyle kimliklerini bu
alanlara tagimalar1 beraberinde catismalari, kirllmalar1 ve tartismalart orta-
ya ¢ikarsa da bu durum ilerleyen zamanlarda yerini toplumsal uzlagtya bi-
rakmugtir. Islam’in siyasallagmastyla baglayan ve boylelikle modern politik
yasamda mesruiyet arayisina giren Miisliiman 6zne kendini gosterme im-
kAnina kavugmusg akabinde ise ekonomik faaliyetlerde bulunarak modern
diinyanin i¢ine dalmistir. Diger yandan Miisliiman akt6rlerin kamusal alan-
daki gortintirlitkleri mahrem olanin sinirlarini zorlayarak yeni gerilimleri
ortaya ¢ikarmugtir (Gole, 2000: 30). Nihayetinde “... dig diinyayla kiiltiirel
anlamda biitiinlesme ve kamusal alana daha fazla katilim seklinde tezahiir
eden dinselin yeni ve farkli yorumlanig ve yasanis sekilleri” (Haenni, 2011:
17) gelisip serpilmistir. Oyle ki “diinyadan el etek gekmeyi”, “bir lokma bir
hirkay1” ve “diinya malinin gelip gegiciligini” referans alan ve yasam tarzini
bunun tizerine kurgulayan ¢evrelerin kapitalizmle eklenme stireci ister iste-
mez zihniyet degisimine neden olmus ve onlarin yeni ekonomik faaliyetlere
yonelmelerini miimkiin hale getirmistir. Ornegin Miisliiman yatirimcilarin
moda, marka ve kir ticliistinii kesfetmesi (Kiligbay & Binark, 2005: 288)
ve akabinde kitlesel titketimin deger ve normlari tarafindan ¢evrelenen Is-
lami giyim pratiginin modanin ilgi odagi olmasi gibi. Béylelikle Miisliiman
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aktorler -6zellikle kadinlar- siyasi hareketlere katilarak degil bireysel ekono-
mik basar kiiltii etrafinda yeni bir kimlikle kolektif bir gii¢ haline gelmistir.
Kitlik zamanlaria ait olan gelencksel ve kaderci birey, tarihsel misyonunu
tamamlayarak yerini bireysel bagar1 mitine inanan ve kendini ekonomik ola-
rak var etmeye caligan kisiye doniismiistiir (Haenni, 2011: 76, 131).

Geleneksel kaliplarini yikarak ufkunu modern diinyaya yonelten ancak
dini hassasiyetlerini de gézeten dindar bireyler igin biitiin heybetiyle duran
bir Islami kiiltiir endiistrisi vardir. Bu endiistri, Islami pratikleri kapitalist
piyasanin zaruretlerine gore yeniden sekillendirirken bunu Islami kimligin
simgelerini referans alarak gergeklestirmektedir (Gokariksel & McLarney,
2010: 7). Daha 6nce uzak durulan kozmetik tirtinlerin “helal” etiketleri ile
dini semboller tizerinden pazarlanmasi ya da 6rtiinmenin dini bir vecibe ol-
masinin yani sira modanin da bir pargast haline gelmesi, bir statii gstergesi
olmasi da bu endiistrinin tipik bir sonucudur. Spor kuliiplerinde, kuaforler-
de, restoranlarda, otellerde, eglence mekinlarinda, aligveris merkezlerinde
vs. akliniza gelebilecek bir¢ok yerde gorebileceginiz bu endiistrinin diger bir
deyisle tiiketici kapitalizminin yeni aktorlerden biri de Miisliiman kadin-
lardir. Batili yagam tarzlarina ve degerlerine karsi bir tavrin tiiketim olgusu
ile agilmakta oldugu goriilmektedir. Nihayetinde Miisliiman kadin 6zneler
kimliklerini, yagam tarzlarini ve titketim kaliplarini dini hassasiyetlerini de
gozeterek yeniden kurgulamaktadir.

Islami kiiltiir endiistrisi/dindar tiiketim kiiltiirii Miisliiman kadinlar igin
“yeni goriiniirlitk alanlar1” agmakta ve bu mekanlarda kullanabilecekleri nes-
neler ve imajlar iiretmektedir. Bu nedenle hem kadinlik hem de dindarlik
tizerinde degisimlerin olmasi kagimilmazdir. Clinkii Miisliiman kadinlara
yonelik imgeler, nesneler ve sdylemler iireten/tasarlayan ve bunlar1 genis
bir kitlenin kullanimina sokan firmalar, pazarlama stratejilerini gelistirirken,
kadinin ev ile sinirli diinyasini agarak Miisliiman kadinin kendi benligini/
bedenini kamusal alana taginigini saglamakta ve bunu hedeflerken de araya
bazen muglak, siipheli ve gri alanda kalanlar1 bazen de yasak olan seyleri
katabilmektedir. Ornegin tesettiirlii kadinlar makyajlariyla, pahal esarpla-
riyla, son model araglariyla ve topuklu ayakkabilariyla bir kafede magazin
dergisinin sayfalarimi karigtirirken kendi bedeninin kamusal bir alanda g6-
riinmesini saglarken ayni zamanda dindar bir bireyin nasil sekiiler bir birey
de olabilecegini gostermektedir.

Steril mekanlarda steril titketim kaliplarina ulasabilen, farkli yasam tarz-
laria katilma arzusu duyan, moday1 ve trend olanlar1 takip eden ve farkli
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seyleri deneyimleyen, merak eden tesettiirlii kadinlar ayni zamanda bu arag-
larla sinif ve/veya statii farkliliklarini pekistirebilmekte, “ayrim hissini” ya-
sayabilmekte, kendini ifade edebilmekte, toplum tarafindan kabul gorebil-
mekte, begenilmekte ve itibar gorebilmektedir. Tiiketme hakkini talep eden
diger bir toplumsal kesimin tesettiirli kadinlar olmasi bu nedenle sasirtict
degildir.

2. Arastirmanin Metodolojisi

Calismada, inanglan 6lgiistinde titketim ideolojisinin igerisinde yer alan
tesettiirlii/basortiilii/tiirbanli kadmlarin tiiketim, moda ve Islami/tesettiir
giyim hakkindaki diisiinceleri ve pratikleri aragtirnilmigtir. Belirlenen soz
konusu tig kategori kendi igerisinde on {i¢ temaya ayrilmistir. Buna gore
titketim kategorisinin igeriginde liiks tiiketim, aligveris merkezleri, alkol sa-
tilan yerden aligveris, helal tirtin kullanimi, eglence merkezleri, kozmetik
tirinler ve giizellik uygulamalari ve (Islami) oje olmak iizere yedi tema bu-
lunmaktadir. Moda kategorisinin igeriginde ise moday1 takip ve tesettiir mo-
dast olmak iizere iki tema yer almaktadir. Son olarak Islami/tesettiir giyim
kategorisinin igeriginde ise Islami giyim stilleri, giyim tercihlerini belirleyen
unsurlar, i¢ giyim ve ayrica kadinlar plaji, mayo ve bikini olmak tizere dort
tema bulunmaktadir.

Caligmanin amaci dogrultusunda Akdeniz Universitesi’nin gesitli bo-
limlerinde 6grenim gormekte olan, farkli 6rtiinme bigimlerine ve giyim
stillerine sahip 18 &grenciyle odak grup goriismeleri gergeklestirilmistir.
Onceden belirlenmis s6z konusu temalar 13 soru temelinde 6 kisilik gruplar
halinde olusturulan katilimcilara yoneltilmistir. Boylelikle tiiketim ve moda
hakkindaki goriigleri ayrica birbirlerinin 6rtiinme ve giyim stilleri ile ilgili
bakis acilari, deneyimleri ve algilama bigimleri arasindaki farklar tespit edil-
meye ¢alisilmigtir. Gruplardan ilk ikisi farkli boliimlerde 6grenim géren ve
farkli giyim stillerine sahip olan kisilerin esas alinmasiyla olusturulmustur.
Ugiincii grup goriigmesi ise Ilahiyat Fakiiltesi'nde 6grenim géren 6grenci-
lerle gergeklestirilmistir. Goriismeler, uygun ortamlar hazirlanarak ortalama
60-90 dakika arasinda, moderator ve raportor gézetiminde siirmiistiir.

Elde edilen veriler desifre edilmis ve “gériigmeci 1” anlamina gelen “G1”
seklinde kodlanmugtir. Calisma boyunca ham veriler farkliliklarin ve zitlikla-
rin anlagilmast igin belirlenen temanin iginde oldugu gibi verilmistir. Boyle-
likle hem hazirlanan tablolarin okunmast zitliklar ¢ergevesinde kolaylagtiril-
mis hem de farkli diistincelere ve pratiklere sahip olan bireylerin aslinda dini
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hassasiyetlerinin de birbirinden farkli oldugu okuyucuya sunulmaya ¢alisil-
mugtir. Farkliliklar ve zitliklarin ortaya konulmasi noktasinda betimsel ige-
rik analizi ve 6riintii kodlama teknigi (¢ikarimsal/agimlayicr) kullanilmustir.
Nihayetinde her bir tema diger temalarla ¢cok yonlii olarak iligkilendirilmis
ve anlamlandirilmistir.

3. Arastirmanin Bulgulari

Bu kisimda oncelikle 6rneklem grubunda yer alan tesettiirlii birey-
lerin olgusal kimlikleri ile ilgili bilgilere yer verilmigtir. Onceden belirle-
nen on {i¢ tema tizerinden olusturulan tablolar, ilgili kategorilerin altinda
yorumlanmugtir.

3.1. Goriigiilenlerin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Nitel arastirmalarda, problemin tastyicisi olan ve/veya konuya iligkin bilgi
ve tecriibeye sahip oldugu diisiiniilen kisilerin 6rneklem grubu olarak segil-
me siirecine amagli 6rneklem denilmektedir. Bu dogrultuda Akdeniz Uni-
versitesi'nde 6grenim gormekte olan farkli 6rtiinme ve giyinme pratigine
sahip 18 tesettiirlii/tiirbanli 6grenci goniilliiliik esasina gore ¢alisma siirecine
dahil edilmigtir. Tablo 1’de goriildiigii tizere 6grencilerin 6grenim gordiik-
leri alanlar su sekildedir: Bilgisayar Programcilign (1 kisi), Isletme (1 kisi),
Tktisat (1 kisi), Kamu Yonetimi (1 kisi), Tiirk Dili ve Edebiyati (2 kisi), Sos-
yoloji (3 kisi), Maliye (4 kisi) ve Ilahiyat (5 kisi).

solim B g | Nl G Dum
G1-Tiirk Dili ve Edebiyati 22 Bekar Antalya 2000TL | Evsahibi
G2-Sosyoloji 21 Bekar Antalya 1600TL | Evsahibi
G3-Tiirk Dili ve Edebiyati 30 Bekar Bayburt 2000TL | Evsahibi
G4-Kamu Yonetimi 22 Bekar Antalya 1600TL | Evsahibi
G5-Sosyoloji 24 Bekar | Kahramanmaras | 4000TL | Evsahibi
G6-Bilgisayar Programaibign | 21 Bekar Konya 3700TL | Evsahibi
G7-Ilahiyat 22 | Bekar Konya 2000TL | Evsahibi
G8-ilahiyat 22 | Bekar Denizli 3500TL | Evsahibi
G9-ilahiyat 21 | Bekar Bursa 2000TL | Evsahibi
G10-Ilahiyat 21 Bekar Sanlurfa 2000TL | Evsahibi
G11-Ilahiyat 24 | Bekar Istanbul 2500TL | Evsahibi
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G12-Maliye 22 Bekar Burdur 1600 TL Kiraci
G13-Maliye 21 | Bekar Antalya 6000 TL Kirac
G14-Iktisat 24 | Bekar Aydin 2500TL | Evsahibi
G15-Maliye 21 | Bekar Osmaniye 3500TL | Evsahibi
G16-Sosyoloji 25 Bekar Antalya 1600TL | Ev sahibi
G17-Maliye 21 Bekar Diyarbakr 2300TL | Evsahibi
G18-Isletme 24 | Bekar Mugla 2500 TL Kirac

Tablo 1: Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Orneklem grubu, Tiirkiye nin farkli illerinden gelen ve dolayistyla farkl
kentsel dokulara ve kiiltiirlere sahip olan gen¢ ve bekir bireylerden olus-
maktadir. Katilimcilarin ¢ekirdek aile yapisi ve sosyockonomik diizey agisin-
dan da benzer 6zelliklere sahip oldugu tespit edilmistir.

3.2. Tiiketimi Steril Hale Getirme ve/veya Tiiketimden Kaginma

Liiks Tiiketime Yonelik Goriigler ve Pratikler: “Temel ihtiyaci agacak bi-
cimde yapilan her tiirlii fazladan harcama liikstiir.” (Sombart, 1998: 88). Ote
yandan temel ihtiyacin ne oldugu tam anlamiyla agiklanamadig; icin liiksiin
sinirini da belirleyebilmek gii¢ olmaktadir. Ornegin giiniimiizde binek bir
otomobile sahip olmak isteyen bir birey, bunu temel bir ihtiya¢ olarak ka-
bul edebilir ancak bir tercihte bulunacagi zaman sz konusu arabanin motor
hacmi, arag i¢i donanimlari ve arag iklimlendirme sistemleri gibi 6zellikle-
rinden ne kadarina ihtiyact oldugunu bilmesi ve istelik ayni donanimlara
sahip iki aracin tasimig oldugu marka degerlerini géz 6niine alarak bir ter-
cihte bulunmasi, “ihtiyag mi1?”, “litks mii?” sorusunun cevabini verecektir.
Boyle bir durumda tercih edilen herhangi bir marka arag kendisine gore liitks
ama digerlerine gore ihtiya¢c ya da kendisine gore ihtiyag digerlerine gore
litkks olarak goriilebilir. Kisacasi litks tiiketimin sinirlarini belirleyen sey ki-
sinin 6znel degerlendirmeleridir. Buna ek olarak zevke ve konfora diiskiin
olmayla gerceklestirilen tiiketim pratikleri ile gosterig/satafat/debdebe igeren
her sey liiks tiiketimin sinirlaria dahil edilebilir. Bu noktada genel bir de-
gerlendirme yapmak miimkiin olmasa da kisiler arasinda Islam’in agirihiga,
israfa, savurganliga ve gosterige karst oldugu yoniindeki inang daha baskin-
dir. Bu nedenle litks titketim gergevesinde degerlendirilebilecek pratiklere
sahip inanan kisiler igin bu durum, yasaklanmus bir bolgeye girmek gibidir.
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“Liiks diriin yerine gére
tiiketilebilir. Sana
gare liiks ne bence bu
Onemli. Senin liiksiine
gore degisir. Benim
liiksiim 10 binlik cantadir
mesela. Sonucta para
veriyorsun ama uzun siire
kullaniyorsun.” (G5)

“Ben su sekilde
diisiiniiyorum. Mesela
senin elinde ihtiyacin

kadan varsa ihtiyag
dis1 almak israfa girer.
Ama sen bir tane alirsin
uzun yillar kullanirsin.
Liiks al ama uzun
stire kullan ben béyle
diisiiniiyorum.” (G8)

“Artik o kadar ¢ok
tiiketim ¢ilginligr var ki
stirekli yeniyi alma istegi
var... Ihtiyac olanla
yetinmek yerine gosteris
daha énemli.” (G9)

Marka

Gosteris

Mutlu olma

Liiksii sevme

“Hig liikse
bagimliligim yoktur
aslinda. G6ziime
kestirdigim,
hosuma giden, ne
varsa kullaninm.”
(G6)

“Fazlasinin
israfa girdigini
diisiiniiyorum.

Intiyaclarim
karsilayabilecek
derecede olursa

ve giizelse alinm.
Fazlasinin olmas
beni rahatsiz eder.”

(67)

“Ben de yiyecek
konulannda
kaliteye bakarim
ama kiyafette en
ucuzunu almayr
tercih ederim.”

(612)

Neden Tiiketiyor? Kodlama Neden Tiiketmiyor? Kodlama
“Gliniimiizde maalesef
kalite esittir para “Ben liikse hig Gnem
demek... Mesela biitcem . ¢ .
asin olmamasina vermiyorum. Benim
. . i¢in ucuz olsun,
m;?r Z/e: klggsfzgjr [ts;ni)o Kalite glizel olsun yeterli.” | Fiyat / Ucuzluk
kendimi. Ben kalitesini (61)
seviyorum.” (G3)
“Ben liiksii seviyorum " N
ama kendim ¢ok pahali Ben de cok luksLe
bir sey aldigim zaman Dayamkhiik / kagmiyorum. Dogru
sonrasinda ihtiyaci olan | U#UnSUre kullanma P ?nL;ZZIZ{J; ogu;z [V;ks Sadelik
insanlan gérdiigiimde i.gte < ok S{J delici
vicdan azabi ¢ekiyorum.” g Jor- ., g
(64) seviyorum.” (G2)

Islami degil /
dini hassasiyet

Israf
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“Benim i¢in énemli olan
kiyafetin bana yakismasi,
glizel durmasidir. Mutlaka

liiks olmas1 gerekmiyor.

Kendime yakismasi
yeterli. Herhangi baska
bir sey alirken telefon,
yiyecek vs. o zaman
marka tabii ki 6nemli.”
(G10)

“Kaliteli ama uygun
olmasini beklerim. Spor
malzemelerinde Adidas,

Nike gibi markalan

alinm.” (G11)

“Ben liiks tiiketim
tercih etmiyorum,
kesinlikle

sevmiyorum.”
(G13)

“Ben kalitesine ¢ok

bakanm. Eger internet
araciligr ile yapacaksam

o sayfanin kalitesine,

siparislerinden

memnuniyet durumuna

bakanm. Fiyatina ¢cok

bakmam.” (G14)

“Ben o (iriinii alirsam
mutlu olacak miyim
olmayacak miyim
ona bakarnm. Mutlu
olacaksam alinm.”
(G15)

“Tiiketim yaparken
kaliteye dikkat
ediyorum ben ama
oyle asin gereksiz
bir masrafa da
girmem kaliteli olsa
bile.” (G17)

“Benim param varsa liiks
tiiketim yapanm. Fiyati
dnemli degil param varsa
hepsini alinm.” (G16)

“Liiks tiiketimi
dogru bulmuyorum.
Ama sadece Islami

agidan degil
normal yasam tarzi
agisindan da dogru
bulmuyorum.”
(G18)

Tablo 2: Liiks Tiiketime Yonelik Goriisler ve Pratikler

Tesettiirlit 6grencilere liiks tiiketim hakkindaki goriigleri ve bu hususta-
ki pratikleri sorulmustur. Bu tema altindaki farkliliklar ve zitliklar “Neden
titketiyor?” ve “Neden titketmiyor?” bagliklar1 altinda ikiye boliinmstiir.
Buna gore “kalite”, “dayaniklilik”, “uzun stire kullanma” gibi liiks tiiketi-
mi mesru bir zemine yerlestirme ve steril hale getirme diisiincesinde olan
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” ”

katilimeilar ile “gOsteris”, “marka”, “mutlu olma” ve “liiksii sevme” gibi de-
giskenler gergevesinde liiks tiiketimi degerlendiren bireyler “Neden tiiketi-
yor?” sorusuna olumlu ancak farkli cevaplar ireten bir tarafi olusturmustur.
Basortili bireylerin referans alindigr bir ¢alismada liiks tiiketimde bulun-
ma davraniginin (pahali dirtinler satin almay1) ihtiyag sahiplerine yardimda
bulunmak suretiyle mesrulastirilmaya galisildig: tespit edilmistir (Okutan,
2013: 216-Arsiv 27). Bu 6rnek dindar bireylerin “...daha iyi ve daha liiks ya-
sama istegini yansitmakta” (Avci, 2018: 227) ancak hissedilen kayginin da yeri
geldiginde dine bagvuru yapilarak bastirildigini ortaya koymaktadir. Diger
tarafta yer alan katilimecilarin ise genel itibariyle “litks tiiketimden kaginma”
davranigi i¢inde olduklari goriilmektedir. Liiks titketimden kaginma pratigi
cergevesinde konuyu degerlendiren katilimeilar igin satin alinan tiriintin ka-
litesinden ziyade “fiyat1” ve nihayetinde “ucuz olmasi1” belirleyici bir unsur-
dur. Liitksiin “gdsteris” oldugunu bu nedenle “sadeligi” tercih ettigini ifade
eden katilimer da vardir. “Neden tiiketmiyor?” sorusuna inang temelli olarak
yaklagan ve liiks tiiketimi “israf” ve “Islami degil” olarak degerlendiren kisi-
ler de bulunmaktadir.

Ahgveris Merkezlerine Yonelik Goriigler ve Pratikler: Ritzer (2000: 27,
63) “toplumun McDonaldlastirilmasina katki saglayan” aligveris merkezle-
rini “tiiketim katedralleri” olarak tanimlanabilecegini ifade eder. Dini kated-
raller gibi titketim katedralleri de biiytilii ancak ondan farkli olarak rasyo-
nellestirilmig bir yapidir. Bir¢ok magazanin bir arada bulundugu bir mekin
olarak kisilerin bir¢ok ihtiyacini gidermesini miimkiin kilan ayrica bos za-
man etkinligi, sosyallesme, eglence ve kiiltiirel etkinlikler ¢ercevesinde de
degerlendirilen nami diger AVM’ler bu yonleriyle aligveristen daha fazlasini
sunmaktadir.
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Neden Gidiyor? Kodlama Neden Gitmiyor? Kodlama
“Bir tek LCW var oraya . Wi
gidiyorum. En uygun o var, Berz ag/fken Q.Ok s:yn:/‘eﬁe
tesettiire uygun olarak. Zaten Sosyal Etkinlik AVM'ye g n{er c{rr.n,
disany1 géremedigim, ¢ok f az.lasw la I.ndmm
kapali oldugu icin AVM’yi takip ederdim. Ama .
sevmiyorum.” (G1) Sinema kap?ndi'kl.fan sonra ) Te.sc.att.ur
tesettiir giyim olmadigi giyimin
icin ¢ok gitmiyorum. olmamasi
“Ben AVM’leri seviyorum ama Ama sitfinsanlarin
alisveris yapmak icin degil vakit gecirmek i¢in
arkadaslanmla bulusmak icin Vakit qecirme AVM'ye gitmesini dogru
gidiyorum. Ama giizel bence. gec bulmuyorum” (G2)
Degisik bir hava veriyor bana
iceri girince.” (G4)
“Elbise almak i¢in giderim Ihtiyag “Vakit gegirmek igin
ya da kardesimi oyun giderme asla gitmem ben oraya. Internet
parkina gétiirmek icin Cok tercih etmiyorum. lizerinden
giderim. Alisveris i¢in ok s1k Ciinkii AVM’lerde alisverisi
gitmiyorum. 3 ayda bir belki.” Alisverisi tesettiir giyim yok.” tercih etme
(65) sevme (63)
“Genelde ihtiyaglarimi Y
karsilamak amaciyla giderim. . Ben genelde .
. e internetten alisveris
Cok sik gitmem, gittigim .
yerler de belirlidir. Ama bazen | Giyim-kusam . J aptrglm lgrrg P
kiz arkadaslarla sinemaya ugsekn'g/orurln a k‘ Dogru
falan gidiyoruz. Onun disinda ssKiaen osa o bulmama
y . giderdim simdi artik
magaza gezme aligkanligim Kozmetik

yok daha ¢ok internetten
begenip almay tercih
ediyorum.” (G6)

“Frsatim oldugu zaman ve
rahat oldugum zaman ¢ok
sik giderim. Hatta canim
sikildik¢a aligveris merkezine
giderim. Kiyafetlere bakanm,
arkadaslanmla sinemaya
giderim.” (G7)

internetten aliyorum.
0 yiizden gitmiyorum.”

(68)

“Benim AVM disinda
belli bash gittigim
magazalar var. Oncelikle
onlara bakanm ve
begendigim seyler
olursa onun indirim
zamanini daha ¢ok
tercih ederim” (G11)
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“Ben de genelde indirim
zamanlannda ¢ok giderim.
Makyaj, kozmetik riinleri
almak i¢in ¢cok giderim” (G9)

“Daha ¢ok kiyafetlere bakmak
i¢in giderim. Pek dolasmak
i¢in gitmem. Hangi kiyafetler
var onlara bakanm. Ozellikle
Kotondan aligveris yapmay:
seviyorum. Daha ¢ok tesettiirlii
olmayan kadinlara gore
kiyafetler var ama ben onu
tesettiirlii sekle getiriyorum.”
(G10)

“Clinkii tesettiir
kiyafetlerini bulmakta
zorlaniyorum. Belki
magazalarda vardir diye
gidiyorum ama orada
da ¢cok bulunmuyor.”
(G12)

“Bende tam tersine internetten
yapmam AVM’den yapanm.
Beden sikintisi olmasin diye

gbziimle goriip, deneyip,
yakistinrsam almak isterim.

Haftada en az bir kez giderim.”

(G14)

“Alisveris yapmak icin
gitmiyorum. Aligverisi
internetten yapiyorum.”
(G13)

“Ben de haftada bir kez
giderim. Aligveris igin
gitmesem bile sinema igin,
yemek yemek icin giderim.”
(G15)

“Ben daha ¢ok disanda
dolasmay1 seviyorum.
Pek sevmiyorum o
yiizden.” (G17)

“Ben sadece ihtiyacim
oldugunda gidiyorum o da
sadece ayda bir kez falan
oluyor.” (G16)

“Internetten alisveris
yapmayi tercih
ediyorum. Daha uygun
daha kolayima geliyor.”
(G18)

Tablo 3: Alisveris Merkezlerine Yonelik Goriisler ve Pratikler

Tesettiirlit 6grencilere aligveris merkezleri hakkindaki goriigleri ve bu
husustaki pratikleri sorulmustur. Bu tema altindaki farkliliklar ve zithklar
“Neden gidiyor?” ve “Neden gitmiyor?” basliklar1 altinda ikiye boliinmiis-
tiir. Buna gore aligveris merkezlerine gitmekte herhangi bir ¢ekincesinin ol-
madigini ifade eden bireyler gitme nedenleri olarak “sosyal etkinlik”, “bos
zaman aktivitesi/vakit gecirme”, “ihtiya¢ giderme” ve “aligverig yapmayi sev-
me” gibi hususlar1 belirtmistir. Basortiilii bireylerle gerceklestirilen bir ¢a-
ligmada katilimcilarin vitrin bakmaktan ve aligveris yapmaktan hoglandiklarr,

ilgi duyduklar1 ve mutlu olduklar1 ayrica genel olarak kiyafet veya egya satin
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alma, yeme-i¢me ya da eglence amagh bu tiir mekanlara gittikleri belirlen-
migtir. Aligveris yapmay1 seven katilimcilar bunu desarj edici ve moral ve-
rici bir aktivite olarak degerlendirmistir (Okutan, 2013: 328-329, 333). Ote
yandan aligverig merkezlerine gitmedigini ifade eden bireylerin gerekgeleri
ise su sekildedir: “AVM’leri sevmeme”, “tesettiir giyimin olmamas1”, “inter-
netten aligveris yapma” ve “dogru bulmama.” Goriildiigii iizere dini agidan
bir degerlendirme s6z konusu degildir. Esas belirleyici husus AVM’lerde te-
settiir glyimin olmamasidir.! Tesettiir giyimin pahali olmasi ve Ttrkiye’de
tesettiir giyime yonelik birgok ¢evrimigi satis magazasinin bulunmasi da ki-
sileri internet tizerinden aligverig yapmaya yoneltmektedir.?

Alkol Satilan Yerlerden Alisveris Yapilmasina Dair Goriigler ve Pratikler:
Tirkiye’de bir tarafta Batili yasam tarzina ve sekiiler degerlere sahip birey-
lerin sahip oldugu tiiketim kiiltiirii ile diger tarafta muhatazakar ve dindar
bireylerin tiitketim kiltiirii, piyasanin ikiye boliinmesine sebebiyet vermek-
tedir. Hizmet sektorii s6z konusu hassasiyetleri dikkate alarak farkls tiiketi-
cilere farkls stratejiler tiretebilmektedir (Zorlu, 2006: 110). Alkollii-alkol-
sliz ya da cinsiyet temelli mekansal farklilagmalar bu duruma 6rnek olarak
gosterilebilir.

Dindar bireylerin mekina (marketler, eglence merkezleri ya da lokanta-
lar gibi) iliskin degerlendirmelerini ve pratiklerini 6nemli 6l¢iide etkileyen
husus alkol satiginin ve/veya kullaniminin olup olmamasidir. Tiirkiye’de
gerceklestirilen bir galismada dini gruplar i¢indeki ya da dini hassasiyeti olan
ogrencilerin konuyla ilgili tavirlarinin hemen hemen ayni oldugu tespit edil-
mistir: “Icki haramdir, mutlaka uzak durulmasi gereken tiim kétiiliiklerin
kaynagi olan bir seydir.” Alkol kullanmama pratigi 6grencilerin en énemli
dindarlik 6l¢iisii iken alkol tiiketilen mekinlarda bulunmama ve alkol satigt
yapilan yerlerden aligveris yapamama yoniindeki pratikte, dindarligin 6nem-
li géstergeleri olarak ifade edilmistir (Avci, 2018: 205, 206)

1 Tiirkiye'nin ilk muhafazakar ve kadin temali AVM’si olan Zeruj Port, 11 Mayis 2018 tarihinde istanbul’da
hizmete girmistir. S6z konusu AVM’nin isletmecisi olan Zehra Ozkaymaz —aym zamanda muhafazakar
moda festivalleriyle tamnmakta- “kadinlarin 6zgiirce dolasabilecedi bir AVM tasarladiklanm” belirte-
rek amaclarinin “kadin modasi adina bilinen en iinlii ve prestijli markalan Zeruj Port catis1 altinda top-
lamak” oldugunu ifade etmistir (Hirriyet, 2018).

2 Tekbir, Sefamerve, Fulyan, ihvan, Modanoiva, Modanisa, Affemoda, Moda Selvim, Moda Sena, Tesettiir
Island, e-tesettiir ve tesettiir pazan gibi bircok cevrimici satis yapan tesettiir giyim magazalan bulun-
maktadir.
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Alisveris Yapmakta

“Daha ¢ok A..., B..., S... oralardan
yapiyorum. Ama almama sebebim
daha cok hijyen agisindan. Yani o
alkol siseleri kinlabilir, dokiilebilir,
diger iiriinlere sicrayabilir. Bana
o tehlikeli geliyor. Domuz etiyle,
sigir etinin yan yana durmasi kadar
riskli bence. Ayni raflarda benim
tiikettigim diriin, Allah’in haram
kildig1 seyle yan yana durmamal.”

(63)

“Elimden geldigince almamaya
calistyorum ama bazen imkdnsiz
olabiliyor.” (G4)

“Mecbur gidip aliyoruz ¢iinkii alkol
satmayan market yok neredeyse.”

(65)

“Miimkiin oldugunca yapmamaya
calisiyorum. Genelde B... den
alisveris yapanm. Ama mecburen
yapmak zorunda kaliyoruz. Mesela
M... ta kisisel bakim (iriinlerinde
indirim var bunlan takip edip
aliyorum. Ulkemizde cok fazla alkol
liretimi ve tiiketimi var o yiizden
almamak gibi bir liiksiin olmuyor
bazen.” (G6)

“Yapmamaya ¢alisiyoruz ama
zorunda kaldigimiz zamanlar

oluyor.” (G7)

Alsveris Yapmaktan Kaginma Kodlama Sakinca Gérmeme Kodlama
“Bende kart dolum noktalarin ;B el:] Y ap;n [;" : Sakinca
mecburen kullaniyorum.” (G1) Zorunluluk hassl;s?y,;zi rrgy;; v gérmeme
“Yapmamaya dzen gdsteriyorum. (69)
Gida olarak higbir sey almamaya -
dzen gosteriyorum ama bazen Aciliyet “Benim bi .
enim bir Dini
kart dolum noktalan tekel bayiler hassasiyetim yok. | hassasiyet
oluyor. Oralardan dolduruyoruz . Yapanm.” (612) duymama
mecburen.” (G2) Inang

Dini hassasiyet

“Benim de bir
hassasiyetim yok.
Ben kullanmadigim
icin onemli degil.”
(G13)

“Yapiyoruz illaki
herhangi bir sakinca
gérmiiyorum ben
de.” (G14)

“Alkol satilan
yerlerden illaki
alisveris yapiliyor.
Bunda bir sakinca
gérmiyorum.”
(G15)

“Ben yapanm
hassasiyetimde yok

agikgast.” (G16)
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“Aynen genelde girmemeye
calisiyoruz ama mecbur kalinca
aliniyor.” (G8)

“Elimden geldigince almamaya
calistyorum.” (G9)

“Antalya’da mecbur kaliyorsun
alisveris yapmaya. 0 yiizden

alimyor agikgas1.” (G10) Ben de yapanm.

Oyle bir takintim
“Genelde bakanim. Alkol varsa yoktur.” (617)

almamaya calisinm ama acil bir
sey varsa ve yakinda secenek yoksa
mecbur aliyorsun.” (G11)

“Antalya’da alkol satmayan yer
bulmak zor olabiliyor. 0 yiizden
mecbur aligveris yapiyorum.”
(G18)

Tablo 4: Alkol Satilan Yerlerden Alisveris Yapilmasina Dair Goriisler ve
Pratikler

Tesettiirlii 6grencilere alkol satilan yerlerden aligveris yapilmasina dair
gortigleri ve bu husustaki pratikleri sorulmustur. Bu tema altindaki farklilik-
lar ve zitliklar “aligveris yapmaktan kagcinma” ve “aligveris yapmakta sakinca
gormeme” bagliklar1 altinda ikiye boliinmistiir. Buna gére miimkiin oldu-
gunca alkol satilan yerlerden aligveris yapmaktan kaginma davranigi i¢inde
olan katilimcilar, bu durumun Antalya kosullarinda pek de miimkiin olma-
digini ifade etmigtir. “Acil” durumlarda ya da toplu tagima araglarinda kul-
lanilan kartlarin yiiklenme igleminde oldugu gibi “zorunluluk” hallerinde
alkol satilan yerlerden aligveris yaptiklari goriilmektedir. Aligveris yapmakta
sakinca gérmeyen katilimeilar ise bu noktada dini bir hassasiyetlerinin olma-
digini, kendileri tiiketmedigi stirece alkol satilan yerlerden aligveris yapma-
nin bir sorun tegkil etmedigini belirtmistir.

Helal Sertifikali Uriinlere Dair Gériigler ve Pratikler: “Helal” kelime an-
lamu itibariyle “yasal, mesru ve gegerli” manalarina gelmektedir. “Helal ser-
tifikalar1” ise iiriinlerin Islami acidan steril ve uygun oldugunu teyit etmek-
tedir. Saglanan bu standartla Islami esaslara uygun olarak kesilmis etlerin
tiiketilebilmesi, domuz yag1 icermeyen bir gidanin yenebilmesi ya da alkol
icermeyen bir kozmetik tirtiniin kullanilabilmesi dini duyarliliga sahip bir
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birey i¢in miimkiin olabilmektedir. Boylelikle helal logosu “endiseli dindarla-
ri/muhafazakdrlan” rahatlatarak onlarin titketim iginde daha ¢ok kalabilmesini
saglayabilmektedir.

Kiiresel [slam Ekonomisi Raporuna (State of the Global Islamic Economy
Report) gore helal gida, Islam ekonomisinin en biiyiik ve en ¢ok cesitlenen
sektoriidiir. Bir 6nceki yila goére %6,2 oraninda biiyiiyen helal gida sektorii
2016 yilinda 1.24 trilyon dolarlik bir hacme ulagmustir ve 2022 yilinda 1.93
trilyon dolara ¢ikacagi tahmin edilmektedir. Bunu “helal turizm” (2016’da
169 milyar, 2022’de 373 milyar dolar) ve “helal kozmetik” (2016’da 57 mil-

yar, 2022’de 82 milyar dolar) sektorleri izlemektedir (2017: 4, 43)

Neden Dikkat Ediyor? Kodlama | Neden Dikkat Etmiyor? Kodlama
“Helallige en ¢cok gidada “Ben pek dikkat
bakiyorum. Dikkat ediyorum. Gida etmiyorum. Sakinca
Uzerlerini okuyorum.” (G2) Onemsemiyorum.” (G1) gbrmeme
“Genel olarak et alirken dikkat Valan soy, lemey eyim Dikkat
ederim.” (G3) Et agikcast hig etmeme
’ etmiyorum.” (G5)
Kozmetik up; .
“Ben agikgast hi¢ bakmadan Biraz kon?’k olacak
; . ama neresinde helal
aliyorum her seyi. Ama benim
. fo gida yaziyor ben
en ¢ok dikkat ettigim sey 2 .
e g s e Kadin bilmiyorum agikcasi. Bilgi/
kadin pedleri. Ozellikle “0... . .
; Hijyen Ben hic¢ dikkat farkindalik
markasin hi¢ kullanmam. Onun oo . .
- . Uriinleri etmiyorum. Normal | sahip olmama
icinde Allah yazisinin oldugunu e
o . bilindik markalar var
duymustum o yiizden bir tek ona
. T ben onlan aliyorum
dikkat ederim.” (G4) 068
Islak Mendil yani.” (68)
e Dini ve
“F... tiyesiyim, F'nin helal Ben?mf.az[a Kiiltiirel
(iriin sertifikas var. A... O... hassasiyetim }/Ok olarak
gibi firmalan bilmedigim icin agikeasi ok dikkat hassasiyet
tercih etmiyorum. Gidada pek etmiyorum.” (G9) gbstermeme
diisiinmedim ama ambalajina L
bakanm.” (G6) Dm?
Hassasiyet “Benim hig dyle
“T.... nun (riinlerini tercih 0175/“1”[7/([_0”’" yok _
ediyorum ben. Artik parayla da All{Jh aﬁ‘etsr.n ama hi¢
helal iiriin sertifikas1 alinabiliyor. dikkat etmiyorum.”
0 yiizden dikkat etmek (G13)
gerekiyor.” (G7)
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“Daha 6nce béyle bir hassasiyet
yoktu, secenek de yoktu ama
simdilerde ¢ok secenek var.
Ozel olarak helal iiriin satan
madazalarda var... Dikkat etmek
gerektigini diisiiniiyorum.”
(G10)

“Zaten sagliga zararli cok
{iriin var. Bende dikkat etmeye

calistyorum oldukea...” (G11) bir ,’7055?5.’3/9'-"'"7
yok. Istedigim iriinii

alinm.” (G16)

“Ben de dikkat
etmem. Kafama
gOre neyi seviyorsam
onu tiiketiyorum.
Hassasiyetim yok.”
(G14)

“Benim de herhangi

“Ozel olarak aldigim bir iirin
yok ama haram helal olup
olmadigina dikkat ederim.

Islak mendilde bile alkol olup

olmadigina dikkat ederim.” “Benim de boyle
(G12) dikkat etmek gibi bir
“Bende sadece gidada dikkat istegim var ama pek
ederim.” (G15) gerceklestiremiyorum

“Helal sertifikali olup olmadigina agkcast.” (617)

dikkat ederim. (G18)

Tablo 5: Helal Sertifikali Uriinlere Dair Gériigler ve Pratikler

Tesettiirlii 6grencilere helal sertifikali tirtinlere dair goriisleri ve bu husustaki
pratikleri sorulmustur. Bu tema altindaki farkliliklar ve zitliklar “Neden dikkat
ediyor?” ve “Neden dikkat etmiyor?” baghklar1 altinda ikiye boliinmiistiir. Buna
gore gidada (6zellikle hayvansal gidalarda) ve kozmetikte helal logosunun olup
olmadigina dikkat ettigini ifade eden katilimcilar bunu dini bir hassasiyet olarak
degerlendirmektedir. Son yillarda “helal” vurgusunun yapildigr alanlardan biri
de Miisliiman kadinlara yonelik tasarlanan giizellik ve bakim tirtinleridir. Koz-
metik sektorii hitap ettigi dindar bireylerin dini duyarliliklarini dikkate almakta
ve Islami agidan “haram” olan alanlari steril hale getirmektedir. Ustelik bunu
dini terminolojileri kullanarak yapmaktadir (Mese, 2016: 101).

Dikkat gostermeyen katilimeilar ise kendi icinde ikiye ayrilmaktadir.
Dini ve kiiltiirel olarak sakinca gérmeyen ve bu nedenle dikkat etmeyen bi-
reyler ile bu konuda yeterli bilgiye/farkindaliga sahip olmadig: icin dikkat
etmedigini ifade eden katilimcilar bulunmaktadir. islam ekonomisinin hiz-
la gelisen bir sektorii olmast nedeniyle bu noktadaki farkindalhigin ilerleyen
yillarda artacagr ve kisilerin dini duyarliliklar 6lgiistinde tiitketim davranig
icinde olacagi tahmin edilebilir.
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Eglence Merkezlerine Dair Goriigler ve Pratikler: Muhafazakar ve dindar ke-
sime yonelik eglence merkezlerinin sayisi giin gegtikge artmaktadir. Tiirkiye nin
kose yazarlarindan biri olan Ahmet Hakan dindar bireylere hitap eden kafeler-
den s6z ederken bu mekanlarin misterilerini “muhafazakdr bohem burjuvalar” ve
“antikapitalist [slamalar” (Hiirriyet, 2012) olarak tanimlanugtir. Kafelerin yani sira
son yillarda alkolsiiz eglence merkezlerinin sayisi artmakta ve bu mekanlarda
“bagortiili/tiirbanlt DJ’leri” gorebilmek miimkiin olabilmektedir.

Popiiler ve/veya tiiketim kiiltiirtiniin yansimalarindan etkilenen, ev, yurt
veya yerleske ile sinirli diinyalarini agarak kamusal alanlarda benligini ve be-
denini sunmak, farkli alanlarda da begenilerinin/zevklerinin/ilgilerinin ol-
dugunu gostermek ve sosyal diglanma kargisinda bir refleks vermek isteyen
dindar genglik, sinemadan miizige, edebiyata ve kiiltiirel alanlara kadar fark-
It mecralarda yer almaktadir. Diger bir ifadeyle dindar genglik sadece ilahi/
tasavvuf miizigi dinlememekte veya muhafazakir kesimin yaymlarimi takip
etmemekte ayni zamanda daha 6ncesinde uzak durulan sosyal ve kiiltiirel
alanlara da giris yapmaktadir (Avci, 2018: 218). Bunlardan biri de eglence

mekanlaridir (oyun salonlari, barlar ve kafeler gibi).

Neden Gidiyor? Kodlama Neden Gitmiyor? Kodlama
“Ben gitmem, rahat
“Su ana kadar hic alkollii bir ettigim ortamlar degil.” Tesetti
mekana gitmedim. Kafelere | Sosyallesme (62) a d1:lsaerzu’clirz .
gidiyorum vakit gecirmek “Ben de gitmem, dogru | ekénlam?
icin. Kapalilara 6zel eglence bulmuyorum.” (G3) olmamasi
merkezi olmasini isterdim.”
(1) Bv0§ zaman “Kapalilara zel eglence
degerlendirme | merkezi olsa isterdik.
Cok ézeniyorum. Yeri
“Cok fazla zaman Etkinlik geldiginde kadinlann Kendini rahat
ayiramiyorum. Ama cay kahve icebilecegi, hissetmeme /
arkadaslanmla eglence yeri geldiginde davul Sevmeme
mekdnina gitmeyi tabi ki Steril hale Zumnay la eg”lenebil?.ceg“ i
seviyorum.” (G5) getirme bir yerama yok. Oyiizden
gitmiyorum” (G4)
“Biz genelde kendi “Pek gitmem. Biz
gittigimiz yerleri eglence genelde evde parti
merkezi haline getiriyoruz.” vapanz. Evde kiz kiza
(G7) toplanmayr daha cok toplumsal
“Ben genelde kafelerde Din ve killtiirel seviyoruz. Alkoliin baski /bakis
falan vakit geciririm ama tiiketilmedigi eglence
arkadaslanm oldugunda.” ag1df1 Nsakinea | e rieslerinin olmasny
(G8) gormeme cok isterdim.” (G6)
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“Biz arkadas
ortamimizla eglenmeyi
seviyoruz, siirekli gezeriz

“Genelde kafelere giderim.
Kaleici’ne, carsiya gitmeyi

severim. Alkol olmadigi ini
stirece s1kinti yok.” (i Gg ) amao tarz ortamlara kl)'Ll’]l?:}j\r/sl
gitmem.” (G11) .
— hassasiyet
“Ben gitmiyorum.
“Ben de gezmeyi cok Sevdigim yerler degil
severim. Arkadaslanmla sk agikeast. (G12)
sk vakit gegiririm.” (GIO) “Ben gitmiyorum kisa ve
net.” (G13)
“Ben giderim agikgasi. Dert “Ben Kaleigi’ne falan
etmem alkollii mekan olup gitmiyorum. Tesettirlii
olmadigini. Icmedigim bir kadn olarak alkollii
stirece stkint1 gérmiiyorum. bir mekanda olmak
Giderim miizigimi dinlerim, istemem ters ¢linkii ikisi.
arkadaglanmla eglenirim.” Biri haram biri helal
(G16) seyler sonucta.” (G14)

“Ben de dyle ortamlarda
kendimi hi¢ rahat
hissetmiyorum. 0 yiizden
gitmem.” (G15)

“Ben gitmem saninm

“Cok sik olmasa da ¢linkii cok rahat ettigim
arkadaslanmizla gidiyoruz.” ortamlar degil. Agik
(G18) oldugum dénemlerde
o ortamlan gordiim
ve rahat etmedigimi

diisiindiim. 0 yiizden
gitmedim. Gitme ihtiyaci
da duymuyorum.” (G17)

Tablo 6: Eglence Merkezlerine Dair Goriisler ve Pratikler

Tesettiirlii 6grencilere eglence merkezlerine dair goriigleri ve bu husus-
taki pratikleri sorulmustur. Bu tema altindaki farkliliklar ve zitliklar “Neden
gidiyor?” ve “Neden gitmiyor?” bagliklar1 altinda ikiye boliinmistiir ki bu
ikisinin arasinda kalan ve “tesettiirlii kadinlara 6zgii eglence merkezleri olsa
giderim” diyen bir ti¢iincii kesim de yer almaktadir. Eglence merkezlerine
giden katilimcilar “dini ve kiiltiirel agidan herhangi bir sakinca” gérmemekte
ve bu tiir bir etkinligi “bos zaman aktivitesi” ve “sosyallesme” olarak deger-
lendirmektedir. Okutan’in (2013: 365) basortiilii bireylerle gergeklestirdigi
caligmada canli miizik dinlemek i¢in bara gittigini ve boyle yerlere gitmekte
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bir beis gérmedigini ifade eden katilimci da bu noktada 6rnek olarak goste-
rilebilir. Eglence merkezlerine gitmeyen katilimcilar ise bu tiir mekinlarda
“kendilerini rahat hissetmediklerini”, “sevmediklerini” ve “dini ve kiiltiirel
agidan uygun gormediklerini” ifade etmistir. Tesettiirlii kadinlara 6zgii eg-
lence merkezlerinin olmasi yani dini hassasiyetleri gozeten “steril mekanla-
rin” olmasi halinde gidebilecegini belirten, “toplumsal bakig/baski” nedeniy-
le gidemediklerini ifade eden katilimcilar eglence sektoriindeki bir boglugu

dile getirmektedir.

Kozmetik Uriinlere ve Giizellik Uygulamalarina (Makyaja) Dair Go-
riigler ve Pratikler: Tiiketilen seyler arasinda daha fazla yan anlama sahip
daha giizel, essiz ve kiymetli olan nesne bedendir. Giintimiizde kitle kiil-
tiirdi, moda ve reklamlar tarafindan kusatilan beden, ruhun yerini almistir
(Baudrillard, 2008: 163). Beden o kadar 6nemlidir ki saglikly, fit, genc, giizel
ve zarif bir bedene sahibi olmak ile kiiltiirlii olmak ayni manaya gelebilmek-
tedir. Bu bakimdan saygidegerlik belirtisi olarak herkesin beden bakimina
Ozen gostermesi gerekir. Modern kadin da hem bedeninin yoneticisi hem de
kendi bedeninin rahibesidir (Baudrillard, 2008: 179).

Miisliiman kadinin bedeni iizerindeki tasarrufu hig siiphesiz Islami ilke-
lere dayanmakla birlikte yasanilan toplumsal mekin da (6rnegin kent ve kir
farklilagmasi) veya kiiltiirel yap1 da beden tizerindeki denetimin sinirlarini
belirleyebilmektedir. Miisliimanlar kadin bedeninin mahrem ve kutsal ol-
duguna inanmaktadir. Bu nedenle “saklanan bedenin” géritiniirliigii sadece
ozel alanla sinirlandirlmustir. Ote yandan giiniimiizdeki Miislitman kadin-
lar bedenleri tizerinde yonetici roliinii de oynayabilmekte, bedenleri tize-
rinde birtakim tasarruflarda bulunabilmektedir. Tesettiirlii kadinlarin koz-
metik dirtinler kullanmasi ve birtakim giizellik uygulamalari ile bedenlerini

gostermeleri bu duruma 6rnek olarak verilebilir.

Neden Kullamyor? Kodlama Neden Kullanmiyor? Kodlama
Kendini iyi

“Makyaj yapiyorum. hissetme “Cok nadir! Diigiinlerde

'Kend.zmi cok solgun Kadinst / giizel falan. R.UJ'um bile Dogallik /

hissediyorum o yiizden . yoktur. Kisisel bakim .
... hissetme . ” sadelik
sirf kendim igin yapiyorum {rtinleri kullaninm.
baskasi icin degil.” (G2) Ortama (G1)

uygunluk
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“Ben evde makyaj yapmayi “Makyaj yapmiyorum,
¢ok seviyorum. Psikolojimi yaparsam géz icin Kendini rahat
diizeltiyor, stresimi atiyor. sadece. Cilt bakimimi | hissetmeme /
Ama disanda ¢cok yapmam.” da kendim evde Sevmeme
(G3) yapiyorum.” (G5)
“Kozmetik iriinler “Ben bir tek el kremi
kullaniyorum, makyaj . kullaniyorum o kadar. Dini ve
apiyorum. Mutluyum thtivac/ Onun disinda makyaj kiiltiirel
yapiyorim. PUELYUM. gereklilik ? vy .
Insan kendini glizel yapmam ve sevimem. hassasiyet
hissediyor ama yapmasak (G12)
cok iyi olacak ¢iinkii kapali
birinsanin yapmasini
kendim de dahil dogru
bulmuyorum.” (G4) ) )
“Kesinlikle faydalaninm. Ben makyaj
yapmiyorum.

Sac bakimima cok 6nem . Docalliktan vanavim
veririm. Mesela E... gibi pek | Kisisel bakim g yanayim.
. Sadece kuafdre kadinsal
cok sampuan firmas1 agik

sacl kadinlan oynatiyor. ihtiyaclar icin giderim.

Tesettiirliiler saglarina Sade/ (613)
bakim yapmiyorlar mi1 yani! dengeleme
Sag bakimi bizim icinde cok
donemli.” (G6)
“Bende ayni sekilde soft
makyaj yapanm ve insana
kendini iyi hissettirdigini Dini ve “Kuafére gitmiyorum.
diistiniiyorum. Canin kiiltirelagidan | Makyaj da pek yapmam
sikkinsa bir rimel hassasiyet yok ama kars1 oldugum
stirdiigiinde bile iyi icin degil hem makyaj
geliyor.” (G7) yapmaya zamanim
olmuyor hem de boyle
kendimi daha rahat

hissediyorum.” (G18)

“Ben de yapanm, makyaji
seviyorum ama genelde
abarti yapmam, hafif
dogallik verecek kadar

vapanm.” (G8)
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“Ben makyaja cok
diiskiiniim. Cok seviyorum.
Makyajin her tiirliisindi
yapanim ¢ekinmem.” (G9)

“Sade makyaj yapmayi
seviyorum. Pek abartmam.
Ama dzel glinlerde
kendime biraz daha 6zen
gésteriyorum.” (G10)

“0..., A... tarzi liriinler
kullaninm. Cok abartili
makyaj yapmiyorum. G6z
kalemi yeterli oluyor.”
(G11)

“Ben estetik disinda
biitiin uygulamalardan
faydalaninm. Sag bakim,
kozmetik, makyaj hepsine
dnem veririm. Fazla makyaj
malzemesi alinm ama dogal
makyajdan yanayim.”
(G14)

“Nadiren makyaj yaparim.
Kisisel bakim (iriinleri de
kullaninm.” (G15)

“Cok s1k alinm makyaj
malzemelerini. Cok sik
yapmam ama elimin altinda
bulunsun isterim. Kuafére
cok sik giderim. Kadiniz
¢linkd...” (G16)

“Ben kuafdre falan kars
degilim. Saclanm da
boyadir. Makyaj da yapanm
ama gittigim ortama gére
degisir. Normal giinliik
hayatta asla abartili makyaj
yapmam.” (G17)

Tablo 7: Kozmetik Uriinlere ve Giizellik Uygulamalarina (Makyaja) Dair Gé-
riigler ve Pratikler
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Tesettiirlii 6grencilere kozmetik {riinlere ve giizellik uygulamalarina
(makyaja) dair goriisleri ve bu husustaki pratikleri sorulmustur. Bu tema
altindaki farkliliklar ve zitliklar “Neden kullaniyor?” ve “Neden kullanmi-
yor?” basliklar1 altinda ikiye boliinmiistiir. Kuafore ya da giizellik merkezle-
rine giden, cilt bakimi ya da sag yaptiran, makyaj yapmayi seven hatta estetik
yaptirmakta bir sakinca gérmeyen katilimcilar oldugu gibi bu kisiler bu tiir
uygulamalar1 “dini ve kiiltiirel agidan da sakincali” gormemektedir. Katilim-
cilara gore bu tiir pratikler kisiyi “iy1, kadinsi ve giizel” hissettirmektedir. Bu
tarafta yer alan kigiler arasinda “ortama uygun” olarak makyaj yaptigini veya
“sade makyaj” yaptigin1 ve gerektiginde kuafore gittigini ifade eden bireyler
de bulunmaktadir. Gergeklestirilen bir caligmada basortiilii bireylerin genel-
likle 6zel gtinlerde kuafore gittikleri, cilt bakimui ve lazer tedavisi igin giizellik
salonlarini tercih ettikleri, makyaj olarak ise genellikle g6z kalemi, rimel ve
ruj kullandiklar belirlenmistir (Okutan, 2013: 344-351). Ote yandan bu tiir
pratiklerin Islami olmadigini ifade eden katilimcilar oldugu gibi makyaj yap-
may1 tercih etmedigini, dogallig ve sadeligi sevdigini ama bunu dini bir te-
mele dayandirmadigini ifade eden katilimeilar da bulunmaktadir. Bu tiir pra-
tikleri uygulama veya uygulamama noktasinda dini hassasiyetlerin belirleyici
oldugunu ortaya koyan bir ¢calismada domuz yag igerebilecegi siiphesiyle ruj
kullanimindan kaginan ya da stinnet olarak goriildiigii igin siirme kullanan
bireylerin yani sira giinah olarak degerlendirildigi i¢in makyaj yapmayan bi-
reylerin oldugu da ortaya koyulmustur (Okutan, 2013: 351-352).

(Islami) Ojeye Dair Gériigler ve Pratikler: Miisliiman kadimlar arasinda
makyaj yapmak, sa¢ boyamak ve oje stirmek gibi konular tizerinde siiregelen
tartigmalar bulunmaktadir. Bunlardan biri de oje siirmenin “haram” olup
olmadigina dairdir. Oncelikle ojenin igeriginde alkol olup olmadig husu-
sundaki ¢ekinceler, ojenin altina su ge¢ip gegmedigine dair siipheler (abdest
agisindan) ve son olarak ojenin kadin bedenini gosteren bir nesne olmasin-
dan kaynaklanan endiseler ile konunun tartigmali bir¢cok yonii bulunmakta-
dir. Misir’da ilgiyle kargilanan Islami ojeler en azindan bu tartigmalardan bir
kismini telafi ederek ojenin de Miisliiman kadinlar igin pazarlanabilir steril
bir {irtin haline getirilmesini miimkiin kilmigtir. Su gecirebilmesi, alkol ve
hayvansal tiriinler igermiyor olusu ayrica hayvanlar tizerinde test edilmemis
olmasi bu ojeyi digerlerinden farkli kilabilmekte ve “helal” damgasini tagi-
masini saglayabilmektedir.
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Olumlu

Kodlama

Olumsuz

Kodlama

“Ben kullanabilirim.
Kimsenin ne
diisiindiigiinii
dnemsemem.” (G9)

“Renkliyse pek
diisiinmem ama parlatici
tiirii seyler kullaninm
eger dyle bir sey varsa.”
(G10)

“Onun deneme
stirecinden ge¢mesini
beklerim.” (G11)

“Ben de parlaticiya yakin
baktim su an agikgasi.
Siirerim herhalde diye
diisiiniiyorum.” (612)

“Ben de kulla-
mnm.” (G14)

“Ben kullaninm. Giizel
gériiniiyor bence,
ben ojeyi seviyorum
kadinlarda.” (G16)

“Ben Islami oje
kullaninm gelse ama
renkli kullanmam.
Sadece parlatici olarak
stirerim. Ciinkdi renkli
ojeyi yakistirmiyorum
kapalr bir kadina.”
(G17)

“Kullanan
insanlan yadirgamam
ben. Kim ne istiyorsa
yapabilir.” (G18)

Islami
acidan
uygunsa
kullanma

Ojeyi
sevme

Steril hale

getirme /

parlatici /
renksiz

“Ben Islami ojeyi hic duymadim.
Olsa da kullanmam.” (G1)

“Bunlar dini yozlastirma
politikas1. Onu siirdiigiinde
abdestin gecip gecmediginden
emin olamazsin ki! Bence
bunlan ¢ikaranlar suglu.” (G2)

“Bu yakmayan kefen gibi. Ates
gecirmeyen kefene benzemis
yani. Islamiyet’in bu noktaya
tasiniyor olmasi ¢ok diziicii. Allah
1slah etsin bizleri.” (G3)

“Bende kullanmam.
Dogru bulmuyorum. Sonra degi-
sik ithamlara maruz kaliyoruz.
Kurunun yaninda yas da yani-
yor.” (G4)

“Islami ojeyi ilk kez sizde
duyuyorum. Ben oje seven
birinsan olmadigim igin
kullanmam.” (G5)

“Islami oje olamaz. Tirnaklarina
herhangi bir sey uyguladiginda
aldigin abdest kabul olmaz.”

(66)

“Ben kullanmam, dogru
bulmuyorum.” (G7)

“Ben de kullanmam ama

kullanani da elestirmem.” (G8)

islami acidan
sakincal

Haram

Yozlasma

Gosteris
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“Tesettiir dikkat cekmemek
aslinda her ne kadar hepimiz
buna uymasak da ama oje ¢ok
radikal olur bence. Tiirkiye buna
hazir degil diye diistiniiyorum.”
(G13)

“Ben kullanmam. Ciinkdi
dogalliktan yanayim.” (G15)

Tablo 8: (Islami) Ojeye Dair Goriigler ve Pratikler

Tesettiirlii 6grencilere “Islami ojeye” dair goriigleri de sorulmustur. Bu
temanin giizellik uygulamalar1 altinda degerlendirilmemesinin temel sebebi
[slami ojenin heniiz Tiirkiye pazarinda olmamasi ve dolayistyla tecriibe edil-
memesidir. Bu tema altindaki farkliliklar ve zitliklar “olumlu” ve “olumsuz”
bagliklar1 altinda ikiye boliinmiistiir. Oje kullandigini ifade edenler ile Islami
acindan uygunsa kullanabilirim diyen katilimcilar Islami ojeye olumlu yak-
lagmaktadir. Diger yandan bu pratigi “haram” ve “gosteris” olarak niteleyen
ve dini agidan uygun olmadigini diisiinen katilimcilar Islami ojeyi olumsuz
olarak degerlendirmektedir. “Yakmayan kefen” gibi her seyin pazarlanabilir
bir nesneye doniigmesi ve kisilerin dini hassasiyetlerinin géz ardi edilmesi,
katilimeilar a¢isindan “yozlagma” olarak yorumlanmaktadir.

3.3. Modanmin Tahakkiimii ve Tesettiir Modas1

Modaya Dair Gériigler ve Pratikler: Moda, bireyin verili bir driintiiyii
taklit etmesi ve bu nedenle toplumsal uyarlanma yoniindeki ihtiyacinin
kargilanmasidir. Ote yandan ayirt edilme ve farklilasma acisindan da bireyi
tatmin eden bir yonti bulunmaktadir. Bu, sadece bireyin kendisini diinden
ya da yarindan ayirt etmesi seklinde degil ayni zamanda toplumsal sinifinin
ve/veya statiistiniin de vurgulanmasi ve ayirt edilmesi yoniindedir. Bu yiiz-
den moda daima sinif modalaridir. Nihayetinde moda, toplumsal esitlenme
egilimi kadar bireysel farklilagsma ve degisim egiliminin de birlestirilmesini
saglayan ¢ok sayidaki yasam formunun 6zgil bir 6rnegidir. Diger bir ifa-
deyle hem belli bir toplumsal ¢evreyi/sinifi/statiiyii bir arada tutar hem de
o ¢evreyi/siifi/statiiyti digerlerine kapali hale getirir (Simmel, 2006: 106,
107). Bu yoniiyle moda; kiiltiirel begenileri, tiiketimleri ve siyasal kanaatleri
de igerigine alan olabildigince tiirdes eyleyicileri bir araya getiren farklilasma
pratikleridir (Bourdieu, 1995: 32-33).
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Moda hem taklidin hem de 6zgiinliigiin cazibesi agisindan da ele alinabi-
lir. Bir moday1 benimseyen kisi hem kendisini kolektif olarak var edebilir ve
bir sinifin ve/veya statii grubunun tyesi sifatiyla hareket edebilir (Simmel,
2009: 239) hem de toplumsal kimliginin onaylanmasini saglayabilir, bir bii-
tiiniin i¢inde oldugunu hissedebilir ve bir birey olarak kendini digerlerinden
ayirt edebilir (Chaney, 1999: 60). Moda biitiin bu 6zellikleriyle bir istisna
degil kuraldir ve evrensel bir olgudur. Moda denilince 6ncelikle kadinla-
rin akla gelmesi hig siiphesiz tarihsel bir kirilmayla (geleneksel-modern),
kadinlarin kendi bedenleri tizerinde tasarrufta bulunabilmeleriyle ilgilidir.
Kadinlarin toplumsal diizlemdeki ikincil konumlari ayrica din, 6rf ve adetle
sinirlandirilmig ve umumilestirilmis bireysellikten uzak goriintiileri (Sim-
mel, 2006: 118) modern zamanla birlikte agilmaya ve aginmaya baglamigtir.

Miisliiman kadinlarin tiiketim kiiltiirdi icerisinde yer almalari, bu yerlesik
diizenin diger bir pargasini, modanin da igsellestirilmesini miimkiin hale
getirmektedir. Ozellikle giyim modast iizerinden yaganan degisim ve donii-
stim siireci ortiinmenin/tesettiiriin anlamini ve pratigini de etkilemektedir.
[slam’in kadin giyim kusamina koydugu kurallar, namusa iligkin kiiltiirel
kodlar ve var olan toplumsal yasayis cercevesinde sinirlari belirlenen ortiin-
me pratigi 1980’lerden itibaren “kendi kendini modernlestirme ve modern-
ligi tersytiiz etme” stratejisine sahip bireyler tarafindan farkli bir yone dogru
cekilmistir: Tesettiir vasitasiyla geleneksellikten kopma ve geleneksel kadin
imajindan farkini ortaya koyma, kiiltiirel olarak kabul géren namus ve iffet
gibi olgulara yeni bir tanim getirme amacinda olan kadinlar ayni zamanda
modern olmaya yeni 6znel bir anlam yiiklemistir (Ilyasoglu, 2013: 49, 131,
132).
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Neden Takip Ediyor? Kodlama Neden Takip Etmiyor? Kodlama
“Bakanm yeni ¢ikan seyler “Ben takip etmiyorum.
nedir diye ama onlan almak Modayr {izerime ne uyarsa )
gibi bir huyum yok. Kendime tesettilire | giyerim. Cok da dnemi yok Islami
uydurmay tercih ediyorum.” uydurma benim igin. Benim i¢in agindan
(62) rahatlik énemli.” (G1) sakincal
gdrme
“Takip ederim. Sosyal “Bende takip etmiyorum. / uygun
medyadan 6zellikle kombinlere Sosyal Sosyal medyada denk gormeme
bakanm. Modayi kendime medya gelirse falan bakanm
uydurmaya ¢albistyorum.” (G3) sadece.” (G4)
“Moda programlanini takip “Ben ¢cok takip etmem
ederim. Sosyal paylasim Magazin aslinda. Kendime yakisan
sitelerinde moda ile alakali alinm. Tesettiir tarz degil
seylere bakarim ama sadece farzdir derler her ne kadar
kapali modasi degil bu agik . biz buna uymasak da.
modasini da takip ediyorum.” | DeT9IT | Ama seviyorum giyinmeyi
(G5) yine de.” (G8)
“Moday: takip ederim. Sadece
tesettiir magazalanindan
alisverisy apmlyc.)rum."/-:.'.er" Rahatlik
yerden hosuma giden (iriinii
alabilirim. Tesettiire uygun Kisiler /Y a.k 13Ma
: / dikkat
cok kiyafet var. Kendin
uydurabiliyorsun. Zaten cekmeme
tesettiir giyim magazalan ¢ok
pahali.” (G6) “Ben de modayr takip
N etmiyorum Kisinin
. Tesettr kendine yakisani giymesi
“Moday1 aynca bir yerlerden giyimin daha énemli.” (69)
takip etmekten ziyade pahali :
gliniimiizde insanlar olmasa

kendilerine uyarladiginda daha

Tesettiir
glizel olabiliyor. Zaten moda modasi
oldugu zaman genelde trend olmaz

oluyor ve her yerde ayn tiir Merak/ Ilgi
kiyafetler oluyor. Istemesek de
takip ediyoruz moday1.” (G7)
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“Magazin ¢ok izledigim icin
hangi renkler én planda bunlan
cok iyi bilirim. Ama eder ¢ikan
o kiyafet benim bedenime
uymuyorsa ben o kiyafeti
zaten giymem. Aynaya bakinca
kendimde giizel durmasi
6nemli.” (G10)

“Ben de takip ederim. Neyin
popiiler olup olmadigina
bakanm ama kendime uygun
kiyafetler tercih ederim.” (G11)

“Istem dhs1 takip ediyoruz
aslinda.” (G13)

“Siklikla takip ederim. Modaya
ayak uyduran fenomen sayfalan
ya da kisileri takip ederim
neyi nasil kombinlemis diye
bakanm.” (G14)

“Ben zaten sosyal medya
lizerinden alisveris yapiyorum.
Onda da ister istemez moda
lizerinden satis yapiyorlar.”
(G15)

“Ben de meraktan bakanm. Kim
ne giymis diye merak ederim.”
(G16)

“Ozellikle dikkat etmesek de
Oniimiize geliyor ve merak edip
bakiyoruz haliyle.” (G17)

Ister/
istemez
takip etme

“Ben takip etmem
begendigimi alinm
sadece.” (G12)

“Ben takip etmem.
Islam’da modanin yerinin
olmamasi gerekiyor ama
su an toplumumuzda
boyle bir durum var ve
hatta normal giyimden
daha popiiler hale geldi.”
(G18)

Tablo 9: Modaya Dair Goriigler ve Pratikler
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Tesettiirlit 6grencilere modaya dair goriigleri ve pratikleri sorulmustur.
Bu tema altindaki farkliliklar ve zithiklar “Neden takip ediyor?” ve “Neden
takip etmiyor?” bagliklar1 altinda ikiye boliinmiistiir. Sosyal medya, maga-
zin programlar1 ve moda dergileri gibi gesitli araglar tizerinden moday: takip
ettigini ifade eden katilimecilarin bir kismi1 bunu merak ve ilgi a¢isindan de-
gerlendirmekte, bir kismu tesettiir giyimin pahali olmasimdan dolay1r moda
olan1 tesettiire uydurmak igin takip ettigini ifade etmekte diger bir kismi
ise ister istemez modanin i¢inde olduklarini séylemektedir. Basortiilii bi-
reylerle gergeklestirilen bir diger galigmada kisilerin moday: takip ettikle-
r1, uyumlu goriinmeyi 6nemsedikleri, moda olani tesettiire uyarladiklar: ve
vitrindeki diinyadan uzak kalmak istemedikleri tespit edilmigtir (Okutan,
2013: 303-304). Takip etmedigini ifade eden az sayidaki katilimcilar ise te-
settiiriin modasinin olmayacagini, modanin Islami agidan uygun olmadigini
veya kendileri a¢isindan 6nemli olanin uygun, rahat ve dikkat cekmeyen giy-
siler oldugunu ifade etmistir. Burada din temelli bir hassasiyetin modanin
degerlendirilmesinde belirleyici bir unsur oldugu goriilmektedir.

Arslan ve Caylak (2018: 65) tarafindan gergeklestirilen bir galigmada te-
settlirlii genglerin toplumsal kabul gérme, fark edilme, gériintir olma gibi
amaclar ¢ergevesinde moda ve giyim tarzlarina 6nem verdikleri ayrica mak-
yaj yapan tesettiirlii gen¢lerin modaya ilgilerinin yiiksek, giyim tercihlerinde
dinin etkisinin ise diisiik oldugu tespit edilmistir. Diger bir ifadeyle tesettiir-
lii genglerin modaya olan ilgisi artik¢a giyim tercihlerinde dini hassasiyetin
etkisi azalmaktadir.

Tesettiir Modasina Dair Goriigler Pratikler: Tiiketim kiiltiirtintin yerles-
mesi gibi “tesettiir modas1™ ya da “tesettiirde moda” da 1980’ler itibariyle
giindemde yer almaya baglamig ve zamanla kitlesel bir boyuta uzanmigtir.
Tirkiye ekonomisinin neoliberal politikalara gére uyarlanma siireci, yabanci
marka tirtinlerin ¢ogalmasi, aligveris ve eglence i¢in yeni alanlarin ortaya ¢ik-
mast, reklam endiistrisinin bitytimesi ve tiiketim odakli kentsel orta sinifin
gelisimi gibi faktorler sekiiler, kentsel ve orta/iist siniflara yonelik bir tii-
ketim kalttirtiniin gelismesine sebebiyet vermekle kalmamig ayn1 zamanda
[slami burjuvaziye yonelik bir Islami kiiltiir endiistrisinin ortaya ¢ctkmasina

3 Tesettlir/muhafazakdr modasi olarak ifade edilen ve giin gectikge biiyliyen bir sektor bulunmaktadir.
Kiiresel slam Ekonomisi Raporuna (2017: 103-104) gore Miisliimanlann, tiim diinyadaki giyim sek-
torlindeki payr hizla artmaktadir. Muhafazakér/tesettiir (modest) moda olarak ifade edilen bu sektor
2016 yilinda 254 milyar dolarlik bir hacme sahip iken bu rakamin 2022 yilinda 373 milyar dolara yiik-
selecedi ongoriilmektedir. Tiirkiye 27,4 milyar dolarlik hacmi ile bu sektoriin basinda yer almaktadir.
Tiirkiye'yi sirasiyla Birlesik Arap Emirlikleri (20,8), Nijerya (17,6), Suudi Arabistan (16) ve Endonezya
(13,5) izlemektedir.
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da zemin hazirlamistir (Sandik¢t & Ger, 2007: 192). Piyasanin bu ikili gorii-
niimii ve nihayetinde gelisip serpilen bir Islami kiiltiir endiistrisi igerisinde,
tesettiir de artik salt dindar veya politik bir sembol olarak degil, ulus 6tesi
sinirlara sahip gelisen bir endiistri olarak mevcudiyetini farkli bir boyuta ta-
stmugtir. Diger bir ifadeyle ortiinme pratiginin igerigine tiiketim ve moda
unsurlar1 dihil olmustur (bkz. Bilgin, 2003; Barbarosoglu, 2006a ve 2006b;
Sandik¢1 & Ger, 2007; Gokariksel & Secor, 2010; Haenni, 2011; Goéle, 2012;
Giiz, 2013; Ilyasoglu, 2013; Okutan, 2103; Ozbolat, 2015; Demirezen,
2015; Avci, 2018). 1980’lerden itibaren kamusal alanda boy gosteren kent-
li, egitimli, geng kadinlar tiirbanlar1 nedeniyle damgalanmus, yasaklanmig ve
otekilestirilmis bireyler iken ¢ok gegmeden Miisliiman kadinlarin kamusal
alandaki gortiniirliigii ve “fark edilme” hususundaki israr1 mahrem olanin
siirlarint agindirmig ve nihayetinde mahremiyet yerini sova birakmistir
(Barbarosoglu, 2006a). Ote yandan kitle kiiltiiriiniin iginde eriyen kimlikler
kendi varoluglarini anlaml kilmak igin tutunduklar1 imajlar vasitasiyla yeni-
den inga edilirken Miisliiman 6znenin de kimligi “takvadan imaja” dogru bir
dontigiim gecirmistir (Barbarosoglu, 2006b).

Kendini farkli kilmak, toplum tarafindan onaylanmak, bir gruba ait olma
hissini yagamak, ortak anlamlar1 ve kodlar1 paylagsmak, begenilmek ve itibar
gormek gibi amaglar ¢ercevesinde ortiinmenin/tesettiiriin tiiketim mantig
ile biitlinlesmesi, bir “yesil modanin” yaratilmasi ve haliyle 6rtiinme prati-
ginin iglevselliginden ziyade modaya uygun hale gelmesi zamanla miimkiin
hale gelmistir. Boylelikle tesettiirlii kadinlar kendi bedenlerini kamusal alan-
da goriiniir kilarken diger yandan ise Islami sembollerin ve pratiklerin mad-
dilesmesi ve kutsal degerlerin yeniden insa edilmesi ya da Islami sembolle-
rin titketim kiiltiiriiniin sembollerine doniistiiriilmesi s6z konusu olmustur
(Giiz, 2013: 38-41). Ornegin “ben buradayim” mesaji veren “yesil defileler”
ve “yesil moda”, sov ve mahremi ayni potada eritmektedir. Boylelikle te-
settlir ortmek, saklamak, (bedensel algiya) kapatmak iken sz konusu yesil
defilelerle artik hedeflenen gostermek, fark edilir olmak, gértintir olmaktir
(Giiz, 2013: 43). Diger bir ifadeyle Islam’in “edep estetigi, bedenin ifsasinin
engellenmesi ve kisinin kendini muhafaza etmesiyle mahreme deger veril-
mesi” (Gole, 2012: 64-65) moda ile aginmaktadir.
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Olumlu Kodlama Olumsuz Kodlama
. “Islam’da uygun olan,
“Bence Islam’da moda var. teNslce)ttZ'y: . viicut hatlarinin belli fslami
Disanda carsafin altindan yemek edurma olmamasi, erkeklere §?hV€f acindan
yemek icin ugrasan insanlan y uyandirmayacak sekilde <akancali
gordiim ve bu kotii bence. giyinmen. Moda"da bu gbrme
Bunu géren kapaliliga meyilli . var 0'5[”740- 0 yiizden / uygun
olan birinsanda kapanmaya Oleald Islamiyet ile modayr pek gormeme
karst duruma gelebilir. Olgiilii olma/ | bagdastirmiyorum agikcast.”
olundugu siirece modanin yeri denge (67)
olmal.” (G1) Gizlemek/
“Bence dine girecek saklamak
“Bence de modann veri olursak hicbirimiz uygun
4 degiliz. Normalde pantolon
var. Sapitmalardan ziyade Yol .
y . e bile kadinlann erkeklere
disandan bakildiginda giizel gosterici .
g . benzemesi demek olarak
gérdiigiin zaman sen de belki olmali / lanetlenmis. 0 vénden L
kapanmak isteyebilirsin. Hic tesvik 2 U Tesettiiriin
moda olmasa herkes ayni seyi bakarsak isin icinden modas?
i 3¢y ctkamayiz. 0 yiizden olmaz

giyse cok itici olur. Mesela
carsaflilara d7§ar7dan cok Dar
negatif bakiliyor. Insanlarda olmamali
kapanirsam ne giyecedim,
carsaf da giymek istemiyorum
ikilemi yaratabiliyor. Moda, yol
gasterici olabilir.” (G2)

kendimizi teselli ediyoruz.
Uzun giyiyoruz, belli
olmuyor gibisinden.” (G8)

“Moda kadin giizellestirmek Yanbs /
Sartlara | icindir ama Islam’da kadinin haram

/ zamana glizelligini saklamasi
“Islamiyet'te modanin yerivar | uygunluk gerekir. Sirf modasi igin
ama moda dedigimiz bugiinkii kapanan var mesela.” (G9)
moda olmamal. Insanlara itici
gelmeyecek, hos bir sekilde “Islam’da moda denen bir
kapanmak daha giizel.” (G3) sey yok. Bence moda ve
“Bence var. Viicut hatlanmiz Ke'n <'j1'n1' Islam ¢ok alakasiz sey. le(.
iyi Mesela dar ve straplez bir

belli olmadig siirece

giyinilebilir.” (64) hissetme | sey modaysa ben kalkip onu

giymem dogru da olmaz.”
(G10)

“Ben modaya uyarak
giyinebilirim ama kendimi
terbiye etmek 6nemli. Sonugta
karsidaki de kendini terbiye
etsin ve bakmasin.” (G5)

“Bence yok. (linkdi

Yanlisama | ¢ok uyumsuz. Bizim giyin-
var memizle gercek olan seyin

alakasi yok.” (G12)
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“Tesettiirle moda evet ¢ok fazla
bagdasmiyor ama ben kendimi
iyi hissetmek icin yapiyorum.
Amacim kendimi iyi hissetmek.”

(66)

“Islam’in moda ile alakasi yok
ama giiniimiizde herkes modaya
uygun giyinmek zorunda
kalyor.” (G11)

“Simdi fitratimizda var kabul
edelim. Kadiniz ve genciz. Yanlis
mi evet ama yanlis1 bile bile
yapiyoruz yine de. Bu zamanin
geregi.” (G13)

“Bence de su an tesettiirle
moda ¢akisiyor. Aslinda su
an biz tesettiirde degiliz.
Sadece kapaliyi1z sadece
basortiimiiz var. Ikisi
cakisiyor kétii bence Allah
affetsin gercekten.” (G14)

“Onemli olan insanlarin

“Su an ki tesettiir modas1
biraz uclara tasinmis
durumda. Su an biz normaliz
ama bizim u¢ kismimiz da
var. Sadece bone kullanmak,
kiipe takmak mesela. Cok

diisiincesi degil bence Allah ile fazla cesit var.” (616)

aramizdaki bag daha 6nemli
diye diisiiniiyorum.” (G15)

“Moda ile Islam’in
bagdasmamasi gerekiyor
ama giiniimiizde boyle bir
durum var. Maddi durumu
iyi olanlar cok giizel
giyinebiliyor.” (G18)

“Bence bu zamanin verdigi
bir sey. Gegmise bakiyorsun
Peygamber Efendimiz
doneminde nasil farkliydi su an
nasil. Zamanla degisiyor bence
tesettiiriin modasi da tarzi da
degisecektir.” (G17)

Tablo 10: Tesettiir Modasina Dair Goriigler ve Pratikler

Katilimcilara tesettiir modasina dair goriigleri ve pratikleri sorulmustur.
Bu tema altindaki farkliliklar ve zitliklar “olumlu” ve “olumsuz” bagliklar
altinda ikiye boliinmiigtiir. Islam dininin gerektirdigi dlgiide giyinmek te-
melde bagortiisti tizerinden sekillenmektedir. Bu noktada ortiinme pratigi
kadinin kendini saklamasi ve muhafaza etmesi anlamina gelmektedir ki bu
pratik ayn1 zamanda kadinin iffetine ve ahlakina da gonderme yapmakta-
dir (Gole, 2016: 11). Moda ise bunun aksine kiginin kendini gdstermesi,
toplum tarafindan onaylanmasi, begenilmesi, itibar gérmesi, bir gruba ait
olmasi gibi anlamlara gelebilmektedir. Tesettiir modasint “yanlig ama var”
anlayigtyla “zamanin kosullarina uyma davranis1” olarak nitelendiren kati-
limcilar ile “6lgiili olma” koguluyla “modayi tesettiire uydurdugunu” ifade
eden katilimcilar tesettiir modasina olumlu yaklagmaktadir. Hatta bu nok-
tada modanin “yol gosterici roliine” igaret eden bir katilimei, tesettiirli ka-
dinin giyim kusamina 6zen gostermesinin ve modaya uygun giyinmesinin

194 . muhafazakardiisiince ¢ savas ve baris



HASAN HUSEYIN AYGUL * GAMZE GURBUZ

tesettiire girme diisiincesinde olan kisiler i¢in tesvik edici oldugunu ifade
etmigtir. Gortildigii gibi bir “ayrim hissi” olugturma, toplumsal onaylanma
ve sosyal dislanmadan kaginma gibi faktorler tesettiir modasinin igsellestiril-
mesini miimkiin hale getirmektedir.

Farkli yaglara ve sosyoekonomik statiilere sahip kadinlarla gergeklestirilen
odak grup goériismelerini ¢oztimleyen bir ¢caligmada kisilere tesettiir moda dergi-
lerindeki kataloglar gésterilmistir. Katihmeilar bu kiyafetlerin giyilebilirligini ke-
sinlikle tesettiir olarak degerlendirmemistir. Bu giyim tarzlarina kars1 yiikselen
sesler, farkli goriisler moda ile ortiinme/tesettiir arasinda gidip gelen bireyleri
resmetmektedir. Tesettiir ve moda arasinda kalan birey i¢in giyim stili kigisel bir
tercih (sosyal gevre, sinif, yas ve dindarlik gibi 6l¢iitlere nazaran) meselesi haline
gelmigtir. Islami esaslara uygun olmadig1 kabul edilse bile 6rnegin “anneanne
giysisi” olarak ifade edilen giyim tarzlarindan uzak durulmasi (Gokariksel ve Se-
cor, 2010: 132) ayrica kisilerin sosyal statiisiine uygun giyinme pratigi tesettiir
modasinin sinirlarint her gecen giin agmakta ve boylelikle tesettiir modasina yon
veren kigiler farkli (pahali) begeniler/pratikler tasarlayabilmektedir.

Tesettiir modasinin ya da tesettiir de modanin olmadigini/olmamasi ge-
rektigini ifade eden katilimcilar ise Islami agidan uygun olmayan, viicut hat-
larini belli eden ve kiginin giizelligini ortaya ¢ikaran giyim stillilerini elegtir-
mektedir. Buna gore tesettiir modasina olumsuz yaklagan katilimcilara gore
tesettiiriin saklamak ve korumak tizere kurulu anlam diinyasi, modanin ta-
hakkiimii altinda ezilmekte ve yozlagmaktadir.

Dindar tiniversite gengligini referans alan bir aragtirma, burada oldugu gibi
kisilerin tesettlir giyim ile ilgili diigiince ve pratiklerinin ikili gériiniimiinii
ortaya koymugtur. Buna gére ¢alismada katilimecilarin bir kismimin 6rtiinme
hususunda sade ve geleneksel olani savundugu ve bu nedenle bu 6rtiinme bi-
¢iminden asla taviz verilmemesi gerektigini belirtirken bir diger grup ise Miis-
ltiman bireyin de giizel gériinmesi gerektigini ifade etmistir (Avci, 2018: 118).

3.4. Islami Giyim/Tesettiir Stilleri ve Tercihler

[slami Giyim Stillerine Bakig ve Tesettiir Giyim Pratikleri: Modanin en bariz
gortintiisii nasil hazir giyim sektorii tizerineyse Miisliiman kadinlarin da moda
ile ilgisi biyiik olciide tesettiir giyim {izerinedir. Peki, tesettiir giyim nedir?
[slami esaslara uygun giyinme/drtiinme/kapanma/saklanma/gizlenme anlamina
gelmektedir ki bu manada tiirban/basortiisii s6z konusu giyinme bigiminin te-
mel gostergesidir. Ote yandan Srtiinme bigimi de farkli anlamlara sahip olabil-
mektedir. Ornegin 1980’lerden bu yana stilistik olarak farkli olan bir 6rtiinme
bigimi ile saglar1, boynu ve omuzlar1 kaplayan biiyiik/uzun basortiileri “tiirban”
olarak ifade edilmektedir. Kentli, egitimli, orta sinif ve geng kadn bireyler ta-
rafindan tercih edilen bu 6rtiinme stili ayn1 zamanda politik bir séyleme sahip
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olmasindan dolayr damgalanmus bir objedir. Geleneksel basortiisii ise cogu kez
kirsal, yasl ve geleneksel Miisliman kadmlar tarafindan tercih edilen, boynu
ve omuzlar1 tamamen kapatmayan hatta kismen saglarin bir kismini gosterebi-
len bir 6rtiinme bicimidir. Diger bir ifadeyle 6rtiinmenin geleneksel ve politik
anlamlar1 vardir (Gole, 2016: 16). Ote yandan tesettiir giyimin; parddsii, ferace,
kap, tunik gibi diger unsurlarimin yani sira ayakkabi, canta, kemer ve taki gibi ta-
mamlayici pargalar da bulunmaktadir. Tesettiir giyim sadece bol ve sade tirtin-
lerden degil ayn1 zamanda dar, desenli ve renkli esyalardan da olugsmaktadir. Bu
hususta bireylerin tercihlerini belirleyen/sinirlandiran esas unsurun din temelli
duygular, degerler ve inanglar oldugu ifade edilebilir. Yani tesettiir giyimin al-
ternatifleri arasinda tercihte bulunan birey yanls, haram, sakincali ya da belirsiz
olarak gérduigii tirtinlerin kullanimindan uzak durabilmektedir. Lakin kentsel
veya kirsal alanda yagama, geng veya yasli olma, egitim seviyesi, sosyal sinif veya
statii farkliliklar1 gibi birgok fakttre bagl olarak tesettiir giyimin goriiniimii de-
gisebilmektedir. Ornegin bir tiniversite 6grencisi kentte yasamasindan dolay1
dar ve renkli bir giyim stilini tercih edebilirken yaz tatilinde koytine dondii-
giinde geleneksel 6rtiinme bigimini stirdiirmeye devam edebilmektedir. Dola-
yistyla yagsanilan mekana, sosyal iligkilere, sosyal sinif pozisyonlarina, toplumsal
statliye ve yasam tarzina uygun giyim/ortiinme stillerinin benimsenmesi insa
edilen toplumsal gercekligin bir tezahiiriidiir. Nihayetinde 6rtiinme modasy/
tesettiir giyim soz konusu faktorlere de bagl olarak geleneksel, politik ve popii-
ler (moda) sinirlar arasinda gidip gelebilmektedir.

Burada ifade edilen popiilerlikten kasit titketim kiiltiirti cercevesinde or-
tiinme pratiginin sahip oldugu yeni anlamidir. Geleneksel 6rtiinmenin giderek
yok olmasi, tiirbanin ise politik séylem tireten bir sey olmasindan uzaklagma-
s1 ve nihayetinde drtiinmenin “tesettiir modas1” altinda bir tiiketim objesine
dontigmesidir. Sandik¢i ve Ger (2009: 29) kapaly/tesettiirlii kadinlarla gercek-
lestirdikleri goriismelerin sonucunda su bulguya ulagmustir: Sekiiler zihin ta-
rafindan damgalanmug bir pratik olan tesettiir ilk zamanlarda bazi orta stmf
kadnlar tarafindan goniillii olarak benimsenmekteyken daha sonralar1 siradan
bir titketim tercihine déntismiistiir. Avel (2018: 235, 236) ise “gozlemlenen or-
tiinme bigcimi” ve “olmast gereken ortiinme bigimi” arasindaki ayrima dikkat ¢ekerek
“ortiinmenin asil amacini ve islevini yitirerek bir moda araci”na dontigtigiini
ifade etmektedir. Universite 6grencilerinin giindelik yasamlarini konu edinen
bir diger ¢alismada salla 6rtiinen arkadaglarina “tiirbanli ikoncanlar” olarak nite-
lendiren katilimer ile salla 6rttinmeyi tercih eden kisinin kendisi gibi olanlar
“vesil sermayenin kizlan” (Deniz, 2015: 293) olarak ifade etmesi de ortiinme
pratiginin anlam diinyasinin ne denli degistigini gézler 6niine sermektedir.

Sade, gosteristen uzak ve ucuz ortiinme pratiginden renkli, gosterisli ve pa-
hali giyim stillerine kadar kisilerin tercihlerini belirleyen esas hususun artik din
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temelli inanglar olmadig iddia edilmektedir. Spor yaparken, denizde yiizerken,

hamileyken veya evlenirken giyebilecegi farkls stiller ve kamusal alanda tesettir-

lt kimlig; ile var olabilecegi alternatiflerin arasindan se¢im yapan kadmlar vardur.

malde ¢ok az kisi var uygun
giyinen. Kendimden de utaniyo-
rum bazen keske daha fazlasim
vapabilsen diye.” (G8)

Her ikisi de aym bence. Giyim
kusama kansilmamali.”(G13)

Uygun Bulmama Kodlama Uygun Bulma Kodlama
Dindar
“Bazilan gergekten giizel giyini- tavir “Ben soyle diisiiniiyorum
yor. Ben de onu uygulayabilmek aciklara kimse kanismiyor bu | Sekiiler tavir
isterim. Bunlar hosuma gidiyor. konuda agik istedigini giyi-
Ama cogu da kendim de dahil | ¢ | nebiliyor ama bir kapali bunu
uygun giyinmiyoruz.” (G1) yaptidinda cok géze batiyor.
Giyim giliniimiizde bence bir
- Lo . | Yadirgamama
“Bu siralar tesettiirde olumlu- mecburiyet. Insan kot bir
dan cok olumsuzlar goziimiize sey giymek istemiyor, kendi-
batiyor. Kendimce elestiriyorum | Toplumsal | ni rahat hissettikten sonrane |
ama bir sey de diyemem. Kotii yap | istiyorsa onu giysin kimse de | Ozgiirlik
bir sekilde kapanms da olabilir. kansmasin.” (G5)
Bilemeyiz!” (G2)
“Bence gidisat hic iyi degil. Is- “Kimse kimseyi giyinis tarzina
lamiyet’in i¢i bozuluyor. Temel ) gore yargilamamali aslinda.
taslan bozuluyor.” (G3) 0z Herkesin bir giyinis tarz
“Bence herkesin kapanmamasi | elestiri | vardir ama tesettiire gelince
lazim. Clinkii o kapandi bende tesettiiriin belli prensipleri Secim
kapanayim diye 6zenerek ka- var. Boynun goziikmeyecek,
panmak yanls. Hichirimiz giizel | Temenni | Ssaclann goziikmeyecek me-
kapanmiyoruz. Gidisat kiyamete sela. Ciinkii karg1 cins en ufak
dogru gidiyor.” (G4) bir seyden etkileniyor. Giyim
Daha kusam bir tesettiirlii kadin
“Giiniimiizde 6zellikle Antalya'da | sade/ | icin sadece ben tesettiirldyim
pek dikkat edilmiyor. Ben Konya- | kapali/ | demek degildir. Sen kendine
lyim orda daha cok dikkat edili- | uzun/ bol | 6zen gdstermelisin.” (G6)
yor. Bu devirde bu yiizyilda pek | 9iysiler
mimkdn qggilIslaTiyet’e tygun “Aslinda anlasilmaz olan sey
giyinmek.” (G7) C .
.| su.Haniderizya kara carsaf
Oleiild giyene bocek gibi olmus falan
“Ben kendim yapamadigim icin ama bir bikinili gérdiigiimiiz-
yapanlan gordiigiimde gurur de hicayiplamiyoruz. Ona
duyl.Jyorum. ?anu gercekten sayg1 duyuluyor ama digerine
nefis gerektiriyor. Ama nor- Hayranbik | Saygi duyulmuyor bu konuda.
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“Insanlann zihniyetleri farkl.
Tesettiir zihniyetleri de farkli.
Giintimiizde ¢ok fazla cesitli
insan varinsanin akl kansiyor.”
(69)

“Bence tesettiir 6lciili olmali,
yerine gore olmali ama abartan-
lar cok.” (G10)

“Ben gidisat pek olumlu gor-
miyorum.” (G11)

“Ben agikcasi insanlarin kapa-
liyken dikkat etmesini cok ister-
dim. Suan benim bile alakam
yok tesettiirle. Bu konuda kegke
dikkat edebilseydik.” (G12)
“Aynen onu basarabilen insan-
lara ben de hayranlikla bakiyo-
rum. Su an su sekilde basladiy-
sam bunu boyle devam ettirmek
istemiyorum. Ben de 6yle olmak
istiyorum. Zaman gectikge biraz
daha uzun giyinmek, biraz daha
kapali giyinmek, daha siyah
giyinmek istiyorum.” (G14)

“Ben uygun giyinen-
lere hayran oluyorum. Umanm
bende bir giin dyle giyinebili-
rim. Muhafazakar giyim diye bir
sey var evet, insanlar bundan
ne anlbiyor buna bakilmali ben-
ce. Kimileri boynu acik geziyor

mesela. Ama daha ¢ok Kur'an’da
yazilan tesettiire gére uygun
olmak bence daha giizel. Uma-
nm oOyle olabiliriz.” (G15)
“Taviz verilmeden,
6lcili giyinilmeli.” (G18)

“Beninsanlann 6zglirce is-
tediklerini giyebileceklerini
diistincesindeyim. Sonucta
onun hayati onun kararn.
Sorumlulugu ona ait. 0 yiiz-
den ona birakilmali her sey.
Yadirgamam da istedidi gibi
giyinebilir.” (G16)

Tablo 11: Islami Giyim Stillerine Bakig ve Tesettiir Giyim Pratikleri
Katilimcilara, Islami giyim stillerine/tesettiir giyim pratiklerine dair go-
riigleri ve pratikleri sorulmustur. Bu tema altindaki farkliliklar ve zitliklar

“uygun bulmama” ve “uygun bulma” bagliklar1 altinda ikiye boliinmustiir.
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Uygun bulmadigini ifade eden katilimeilar tesettiiriin modayla eslestirilmesi
sonucunda viicut hatlarini belli eden dar, renkli, dikkat ¢eken ve gosterisli
[slami giyim stillerinin yayginlagtigini ifade etmektedir. Bu tarz giyim stil-
lerini ve kendi tesettiir giyim pratiklerini de elestiren bu katilimcilar sade,
gosteristen uzak, bol giysileri tercih eden kisilere “hayranlikla” baktiklarini,
“bir giin bu tarz giyinmeyi” de temenni ettiklerini belirtmistir. Tesettiir gi-
yimin “6l¢iilii” olmasi gerektigini ifade eden bu katilimeilar, modaya uyma
ve boylelikle sosyal diglanmadan kaginma davranigi i¢inde olan bireylerin
“agirthiga” kagan giyim stilleri ile diger kisilerin kendilerine olan bakis agila-
rint da olumsuz yonde etkiledigini iddia etmektedir. Bu tarafta yer alan bi-
reylerin goriigleri “dindar tavir” olarak ifade edilebilirse diger tarafta yer alan
gortigler ise “sekiiler tavir” olarak belirtilebilir. Clinkii diger tarafta yer alan
katilimcilar herkesin kendi hayatindan sorumlu oldugunu, kisileri giyimleri
{izerinden degerlendirmenin yanls oldugunu ifade etmektedir. Oyle ki di-
ger tercih alanlarinda oldugu gibi 6zgiirliik sinirlart ¢ercevesinde degerlen-
dirilen Islami giyinme stilleri de bir tercih meselesi haline gelmigtir. “Para
ile imanin kimde oldugu belli olmaz” atasdzii ile bu sekiiler tavrin destek-
lendigi de goriilmektedir.

Tesettiir giyim pratiginde bulunan bireylerin “6rtiilerini kiyafetleriyle
kombine ederek kullandiklariny, stilize ettiklerini, bir manada estetik kaygi
giittiiklerini” ifaden eden Okutan (2013: 192-193) ayrica kisilerin modernlik
algilarinin da giyim kusam ile ilgili oldugunu iddia etmektedir. Buna gore
modern olan moda olanla iligkilendirmekte ve eski olanin kargisina konum-
landirilmaktadir. Bu durum kisileri sosyal diglanmadan kaginma noktasinda
(2013: 195, 200) yeni/farklymoda/modern olana yoneltmektedir. Nihaye-
tinde geleneksel ortiinme big¢imi kadar politik bir anlama sahip olan tiirban
da moda kargisinda anlam kaybina ugramakta ve eskimektedir.

Giyim Tercihlerini Belirleyen Temel Unsurlar: Alev Erkilet (2012: 33-
36) caligmasinda gesitli “Islami moda/tesettiir dergilerini” (Al4, Hesna, Enda,
Sems-i Tiba, Ikra ve Aysha) inceleyerek s6z konusu dergilerde {iretilen ige-
rikleri ve sdylemleri analiz etmistir. Dergilerin hedef kitlesi tesettiirlii ka-
dinlardir. One cikan iceriklerden birisi “kombin” kavramidir. Tesettiirlii
kadinin esarp ve takilartyla, canta ve ayakkabilariyla farkli kamusal alanlar-
da (tiyatroya, konsere giderken veya bir davete katilirken) giizel, sik, seckin
ve goz alicybir biitiin olarak goriinmesi i¢in kombin 6nerileri sunulmak-
tadir. Litkstin smirlarini zorlayan s6z konusu pahali tirtinlerle kisinin ken-
di stilini olusturmasi, modaya ayak uydurmasi ve kendini &zel hissetmesi
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gerekmektedir. Dergilerde kozmetik iirtinlere de siklikla yer verilmektedir.
“Helal sertifikali” kozmetik tirtinlerinin tanitilmasi titketimin steril hale ge-
tirilmesiyle iligkilidir. Dergilerde sadece kamusal goritiniirliige dair degil ev
gibi 6zel alanlarin da nasil diizenlenmesi gerektigine dair dekorasyon 6ne-
rileri de bulunmaktadir. Bunun yani sira otel ve tatil kéylerinden umre tur
operatorlerine, litks araba markalarindan Islami finans kurumlarina kadar
cesitli sektorlerden reklamlara da yer verilerek kamusal goriintirligiiniin di-
ger tamamlayict unsular1 da dihil edilmektedir. Kisacasi 6zel alanla sinirli
diinyalarini agarak titketim ve moda ile kamusal alana ¢ikan tesettiirlii kadin-
lar yeni imajlarini sergilemektedir.

Tesettiir giyim pratikleri ile kadin bedenin gizlenmesi esas aliirken séz
konusu kataloglardaki goriintiiler aslinda kadinin bedenini agiga ¢ikarmak-
tadir. Boylelikle kadinlar sadece tiiketici bireyler haline gelmemekte ayni za-
manda titketim nesnesi konumuna da indirgenmektedir (Kiligbay & Binark,

2005: 291).

Giyim Tercihlerini Belirleyen Temel Unsurlar Kodlama

“Ben ucuz olmasina dikkat ediyorum. Ben bir kiyafete cok para vermeyi
sevmiyorum. Bir tek pamuklu olmasina dikkat ediyorum ¢iinkii yazin
Antalya’da kapalilik cok zor bir sey.” (G1) Fiyat

“Ben bedendiysem, lizerime yakistiysa bir de rahatsa hepsini alirnm.
Pahali olmasi dnemli degil yeter ki yakissin.” (G2)

. Begeni
“Ben sekline dikkat ederim. Kalitesine dikkat ederim. Uzerimde nasil

duruyor ¢ok dar m1 buna bakarim. Pamuklu olmasi ¢ok 6nemli.” (G3)

“Benim i¢in kendi giydigim seyi bejenmem Gnemli. Baskas1 yakismamis
dese de ben begendiysem onu giymeye devam ederim. Kendi bildigimi
okurum.” (G4)

“Kaliteli durmas1 6nemli. Bir de kendime yakistirmam lazim. Yakisan
{iriin var yakismayan (riin var sonugta.” (G5)

Kalite

Marka

“Birincisi cildimin hava almas1 lazim. Naylonsu (iriinler tercih etmem.
Pamuklu iriinler tercih ederim. Ve cok dar olmamas1 benim icin 6nem-
li.”(G6)

“Benim i¢in fiyati 6nemli. Biitcemin yetecedi liriinlere bakmay tercih
ederim.” (G7)

“Kalite, marka, gelenek ve dine uygunlugu konusunda dikkat etmeye
calbisiyorum.” (G8)

Moda

Rahatlik

“Bana yakismasina dikkat ediyorum. Bir de ne kadar giyebilirim buna
dnem veriyorum. Giyemeyecegim bir iiriinii almam.” (G9)
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“Ben yaz kis renkli iiriinler giymeyi severim. Benim vazgegilmezim topuk-
lu mesela. Cok seviyorum. Bir de giines gozliigii cok seviyorum. Modaya
bakanm ama kendime yakismas1 daha 6nemli.” (G10)

“Viicuduma uygun olmasina 6nem veririm. Her moda ¢ikan seyi alinm Dar olmamas1
diye bir sey yok. Oyle iiriinler var ki yakismadigh halde sirf moda oldugu
icin giyiyorlar bu yanlis bence. Her donem giyebilecedim tarzda (iriinler

tercih ederim.” (G11)

“Ben begendigimi alinm. Uzerime oturmasi énemli.” (G12)

“Ben rahatligina daha ¢ok dikkat ederim. Giydigimde rahat edemeyecek-
sem bir iiriinii almam kolay kolay. Rahatina diiskiin bir insanim biraz.”
(613) Renkl
“Bana yakisan renkleri segmeye 6zen gdsteririm. Viicut hatlarimi belli
etmemesi 6nemli benim icin.” (G14)

Pamuklu

“Bende kalitesine dikkat ederim. Bir de uyumlu olmasinda dikkat ederim.
Renkleri lizerime yakigsin isterim.” (G15)

— - - P Topuklu
“Ben kalitesine 6nem veririm. Param oldugu siirece kaliteli (iriin almak- P
tan cekinmem severim de.” (G16)
“Ben bana yakismasina ve modaya uymasina énem veririm. Kaliteli dur- . .
" oy Islami
masi da 6nemli.” (G17)
uygunluk

“Aldigim (iriin, giyebilecegim ortama uygun mu buna dikkat ederim.”
(G18)

Tablo 12: Giyim Tercihlerini Belirleyen Temel Unsurlar

Katillmecilara giyim tercihlerini belirleyen temel unsurlarin ne oldugu
sorusu da yoneltilmigtir. Bu tema altinda farkliliklardan ya da zitliklardan
ziyade benzerlikler 6ne ¢ikmistir. Buna gore tiriintin kalitesi, yapisi, fiyati,
rahathigr ve gikligr gibi unsurlar katilimeilarin giyim tercihlerini belirleyen
temel noktalardir. Islami acidan uygun bol giysileri tercih eden katilimcilar
kadar markali ve moda olan giysileri tercih ettigini ifade eden katimeilar
da bulunmaktadir. Ote yandan bu tema altinda 6rtiik olarak bulunan bir
titketim sdylemi bulunmaktadir. Gliniimiizde tirtiniin kalitesi marka degeri
ile dogru orantilidir. Buna gore kaliteli, rahat, saglikli hatta giizel goriinen ve
moda olan seyler markal iirtinlerdir. Markal giysiler ise pahalidir. Bunun
yani sira pahali olan bir giysinin kisiyi de degerli kilacagina dair diistince
glinliik hayata o kadar kok salmig durumdadir ki bu nedenle toplumda bir
seyi pahaliligi Sl¢iisiinde giizel ve ise yarar gorme egilimi vardir. Ucuz giysi
bicimleri ise i¢giidiisel olarak bayagi olarak algilanir. Ucuz bir seyin kisi-
yi de ucuzlatacagr gibi (Veblen, 2005: 116). Dolayisiyla ortiik bir tiiketim
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ideolojisi ¢ergevesinde giyim stillerini giiniimiiz kosullarina gore uyarlamak
zorunda kalan bireylerin varligindan séz edilebilir. Ornegin gerceklestirilen
bir ¢alismada katilimcilarin giindelik dilde naylon esarp olarak nitelendirilen
basortiistinii kullanmadiklari tespit edilmistir. Sadece markali esarplar takan,
ozellikle ipek esarplari tercih ettigini ifade eden ya da tivil esarplar satin aldi-
g1 belirten katilimcilara kadar kimse naylon esarb1 kullanmadigini 6zellikle
ifade etmektedir. Clinkii naylon esarp ucuz esarptir ve herkesle ayni olma-
mak i¢in kullanilmamaktadir (Okutan, 2013: 308).

I¢ Giyime Dair Goriigler ve Pratikler: Tesecttiirlii kadinlarin bedenleri
tizerindeki tasarruflart sadece dig goriiniig ya da bedenin kapanmasi/saklan-
mast/korunmasi ile sinirlt degildir. Kadinlarin i¢ giyime yonelik pratikleri
de bu kapsamda degerlendirilebilir. Modanin tahakkiimii saglik acisindan
degerlendirilen i¢ giyim pratiklerini de farklilagtirabilmektedir. Cevrimigi
magazalarin sayfalarinda tesettiirlii bireylere yonelik “i¢ giyim” kategorisinin
de yer almasi bu durumun tipik bir géstergesidir.

Neden Ozen Gosteriyor? Kodlama Neden Ozen Gostermiyor? | Kodlama
“Benim iginde sadece kasin- Uriiniin “Ben ¢ok dnem vermem. Bnem
dirmamasi, pamuklu olmas Yaprst Gidip de P..."den bir diriin vermeme

onemli.” (G2) almam. B..."den A..."den
“Beni¢ giyimde 90 derecede all_y(?rum b'ana yeFiyo.r.yani.
yikayabilecedim pamuklu Pamuklu IngSnkll?tze”gFGT)uy or
camasirlan tercih ediyorum. :
Kesinlikle pamuklu olmas
onemli. Markasi cok Gnemli Saiilik “Acikcast hic 6zen gos-
degil. Bedeni kalib1 tutsun agl termiyorum. Bir ara takim
yeterli.” (G3) olmasi takintim vard1 sade-
“Ben Gnem veriyorum. ce.” (G5)
De@ig’k renklgrdg onlmas1'm Rahatlik
sevenm.'Kend1m,1, giizel his- “Ben hic Gnemsemen.
sediyorum.” (G4) Hatta anneme aldinnm o
“Cok nemlidir benim icin. f¢ | Kadns1 | kadar Gnemsemem diyebili-
giyim senin viicuduna saglik hissetme rim.” (G12)
agisindan ¢ok onemlidir. “Ben ok 6nem vermiyo-
Kadins: hissettirmesi de cok rum. Cesit cesit camasirda
onemli. Insan kendisini gii- almam sabittir genelde
zel gormek ister.” (G6) aldigim seyler.” (G18)
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“Bende severim. Kimse
gormese bile kendimi iyi
hissetmeyi seviyorum. in-
san kendini giizel gormek

ister. Su an boyleysek ileride
daha da 6nem kazanir diye
diistiniyorum.” (G7)

“Ben ¢ok dnem veririm. Ken-
dimi iyi hissettiriyor. Takim
olmasina 6zen gosteririm.”

(G8)

“Ben de 6nem veririm. Giizel
hissettiriyor. Bu duyguyu
seviyorum.” (G9)

“Ben rahatligina 6nem veri-
rim en cok.” (G10)

“Rahat olmas kullamish ol-
mas1 bence de ¢ok 6nemli.
Her rengi almam bana 6zel
sevdigim renkleri alinm. Be-
denime uygun olacak seyleri
alinm.” (G11)

“Bence onemli. Bir kaza falan
olsa rezil olmamak lazim. Hep
boyle diisiiniiriim. 0 yiizden
dikkat ederim.” (G13)

“Ben de dnem veririm.” (G14)

“Bende cok severim. Kendim
igin alinm. Giizel gosterdigini
diistindiyorum ve iyi hissedi-
yorum.” (G15)

“Ben 6zen gosteririm. Ciinki
ben camasir hastas bir insa-
mm. Iyi camasirn bir kadim
iyi hissettirecegini diisiini-
yorum. Bu yiizden i¢ giyime
ozen gosteririm.” (G16)

“Bende ¢ok 6nem veririm.
Almayi severim.” (G17)

Tablo 13: I Giyime Dair Gariisler ve Pratikler
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Katilimcilara, i¢ giyime dair gortisleri ve pratikleri sorulmustur. Bu tema
altindaki farkliliklar ve zitliklar “Neden 6zen gosteriyor?” ve “Neden 6zen
gostermiyor?” bagliklar1 altinda ikiye bolinmiistiir. Katilimeilarin gogun-
lukla i¢ giyime 6zen gosterdikleri tespit edilmistir. Ote yandan 6zen gos-
termenin nedenleri farklilagmaktadir. Buna gore {irtintin yapisinin énemli
oldugunu belirten katilimcilar ile “kadinsi hissetme/iyi hissetme” agisindan
degerlendirilen katilimcilar birbirinden ayrilmaktadir.

Kadinlar Plaji, Mayo ve Bikini Hakkindaki Goriisler ve Pratikler: An-
talya’nin Sarisu bolgesinde yalnizca kadinlarin kullanabildikleri bir plaj bu-
lunmaktadir. Bu plajin biitiin caliganlar da kadinlardan olugmaktadir. Boy-
lelikle tesettiirlii kadinlar sadece mahrem bir mekinin iginde yer alarak degil
ayn1 zamanda “hagsema” adiyla bilinen “tesettiir mayo modelleri” ile kamusal
gortiniirlitklerinin sinirlarini genisletebilmektedir.

Neden Giyer/Giyiyor? Kodlama Neden Giymez/Giymiyor? Kodlama
“Ben hic sort falan giy- Kadinlar “Ben hic bikini giymedim. | slami agindan
medim. Kadinlar plajinda lainda bikini Giyilmesine karsiyim.” (G4) sakincali
hasema giyerim ama P gdrme / uygun
/ mayo P e e .
sagimi agryorum.” (G1) Ben bikini giymem. Kadin- gdrmeme
“Ben de hasema giyerim lar plajinin ¢ok da kadinlara
Sadece kadinlar plajinda fuZ:v[ ngszjzz :,zil;(':g:’y :’;
basimi acabilirim ya da Kadinlar hér — Bizirjrlv
sort giyebilirim. Gercek- plajinda to lumumZz da ka‘ ali olan Rahat olmama
ten viicudumuzun giines hasema p .p .
gérmeye ihtiyaci var.” her sey daha ¢ok ilgi uyan-
(62) ’ dinyor. Ama bence kadinlar
“Ben de hasema giyerdim icin giizel bir uygulama.”
G5
ama kadinlar plajinda Diger (65)
mayo giyiyorum. Kadinin plajlarda B
da ihtiyaci var sonucta | sadece hasema Kadinlar arasinda da
giines gérmeye.” (G3) insanlann dikkat etmesi
“Kadinlar plajina gitmeyi gereken yerter var. Gogus-
cok severim. Bikini giye- ten diz kapagina kadar
rim. Kadinla kadin ara- d’{fkat edilmesi ger eklyoC.. 01 Ortamin giivenli
sinda namahrem yoktur. | Saglik / giines | Yiizden bikini uygun degil. olmadig
Kapalyim diye kendimi B e[k7 sadece b qcak ve /.<o.llar diistincesi
kisitlamam bu konuda.” gdriinecek sekilde giyinile-
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“Ben kadinlar plajinda
mayo giyiyorum.” (G8)

“Bende ayni sekilde
diisiiniiyorum. Kadinlar
plajina gitmeyi daha cok
tercih ediyorum.” (G9)

“Ben de giyerim. Bize
Gzel bir yer sonugta.
Faydalaninm bundan.”
(G10)

“Biz arkadaslarla kadinlar
plajina gittik ama ben
corabimi bile ¢ikarmadim
orda. Denize girmem zaten
dolayisiyla giymem yani.”
(G12)

“Ben giderim kadinlar
plajina denize girerim.
Erkek yok sonugta bizim
rahat girebilmemiz igin

vapilmis. Bende faydala-
niyorum bundan.” (G15)

“Ben sahsen hi¢ giymedim
bikini. Kadnlar plajina
gittigimde de giymiyorum
¢iplakmis gibi hissediyorum
kendimi. Mahrem yerlerin
kapali olabilir ama sanki
herkes beni izliyormus gibi
hissediyorum.” (G13)

“Islam inancina gére ben
oradaki insanlann Miis-
liiman olup olmadiklarin
bilmiyorum. Bikini giy-
mem aslinda dogru degil
ama giyerim. Ama onlar
Miisliiman degilse onlar
da bana haram sonug
olarak.” (G16)

“Ben yeni kapandim. Hi¢
girmedim bikiniyle ama
kapandigim i¢in kiz arka-
daslarimin yaminda bile ¢ok
rahat hareket edemiyorum
herhalde orda da bikiniyle
giremem.” (G14)

“Ben de giymiyorum.”
(G17)

“Ben giymem. Dogru bul-
muyorum.” (G18)

Tablo 14: Kadinlar Plaji, Mayo, Bikini Hakkindaki Gériigler ve Pratikler

Katilimcilara, kadinlar plaji ve ayrica mayo, bikini ve hasemaya dair goriis-
leri ve pratikleri sorulmustur. Bu tema altindaki farkliliklar ve zitliklar “Neden
giyer/giytyor?” ve “Neden giymez/giymiyor?” bagliklart altinda ikiye boliin-
miistiir. Daha 6nce hi¢ denize girmemis bireyler ile sadece kadmnlar plajinda
degil karma plajlarda da denize girdigini ifade eden katthmcilar bulunmak-
tadir (benzer bir bulgu icin bkz. Okutan, 2013: 361-362). Kadinlar plajina
gittigini ifade eden katilimcilar arasinda mayo ve bikiniyi tercih ettigini ifade
eden katilimcilar ile sadece hasema kullandigini belirten katilimeilar da vardr.
Mayo veya bikini tercih eden katilimeilar viicutlarinin giines gorme ihtiyacini
bu sekilde kargilayabildigini, hagema tercih edenler ise disaridan goriilebilme
tehlikesinin miimkiin oldugunu belirterek tercih gerekgelerini ifade etmistir.
Ote yandan her ne olursa olsun bu tiir uygulamalara ve pratiklere karsi olan
katilimcilar konuya Islami agidan yaklagmakta ve uygun gérmemektedir.
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4. Sonuc

Din ve tiiketim arasinda simbiyotik bir iligki/mutualizm s6z konusudur.
Yani din, tiiketim vasitasiyla kendini daha gériiniir kilabilmekte, tiiketim ise
din vasitasiyla piyasa imkinlarini genigletebilmektedir. Nihayetinde stiphe
tagtyan veya yasakli olan nesnelerin ve mekanlarin steril hale getirilmesiy-
le alternatif bir tiiketim kiiltiirii olugmaktadir. Ote yandan dini nesneler ve
semboller ile dindarligin algilanig ve yasayis tarzinda da birtakim muhte-
va ve bigim bakimindan degisim ve dontigiimlerin oldugu gézlenmektedir.
Bu ¢alisma s6z konusu simbiyotik iliskinin gériiniimiinii tesettiirlii bireyler
tizerinden ele almig ve bu hususta iki savi ortaya koymustur:

* Farkli yagam tarzlarina sahip dindar bireyler i¢in kurgulanan steril
mekinlar ve onlarin hassasiyetlerini dikkate alarak iiretilen titketim
kaliplar1 tizerinden siirdiiriilen giindelik yagam tecriibeleri, moder-
nligin farkli bir yiiziinii temsil etmektedir. Tiiketme hakkini talep
eden “dindar” bireylerin sekiiler olarak kurgulanmig kamusal alanlara
girigleri tiiketim pratikleri ile miimkiin hale gelmektedir. Tesettiirlii
kadinlar da inanglar1 dogrultusunda kamusal alana girerken ayni za-
manda bu goriiniirligii saglayan nesneler ile -6rnegin bagortiistiyle/
tiirbanlariyla- sinif ve/veya statii farkliliklarini pekistirebilmekte, “ay-
rim hissini” yasayabilmekte, kendini ifade edebilmekte, begenilmek-
te ve itibar gorebilmektedir. Tesettiirlii kadinlar “yeni goriiniirliik
alanlar1” ve bu alanlarda kullanabilecekleri pratikleri ile yeni imaj-
lari sergileyebilmekte ve nihayetinde mahrem alanlarin siirlarini
agindirabilmektedir.

* Tiiketim, moda ve Islami giyim/tesettiir giyim stilleri iizerinden ele
alman gorigler ve pratikler “dindar tiitketim kdlttirtiniin” genis bir
yelpazeye sahip oldugunu gostermektedir. Estetik kaygilari telafi
etme, arzu edilen kimlikler inga etme, sosyal diglanmadan kacinma,
sosyallesme ve kadinst hissetme gibi bir¢ok unsurun tesettiirlii ka-
dinlarin titkketim pratiklerine de yansidigi goriilmektedir. Farkli Isla-
mi giyim stillerine ve ortiinme pratiklerine sahip kisilerin basta kendi
giyim stilleri olmak {izere digerlerinin de giyim stillerini elestirmesi
ancak buna ragmen “giintin kosullarina uyma davranis1” olarak ey-
lemlerini/pratiklerini mesrulagtirmalar1 zihinsel gelgitlerin varligini
ortaya koymaktadir. Bu bakimdan dindar ve sekiiler bir tavir arasinda
gidip gelen tesettiirlii kadinlarin tercihleri de bir o kadar birbirinden
farkli olabilmektedir. Ornegin alkol satilan yerlerden ahigveris yap-
maktan kacinan bir birey, makyaj yapmakta ¢ekince gormeyebilmekte

206 . muhafazakardiisiince ¢ savas ve baris



HASAN HUSEYIN AYGUL * GAMZE GURBUZ

ya da bagka bir birey tesettiir modasini takip etmekte ayrica dar, renkli
ve desenli kiyafetleri tercih edebilmekte ve eglence merkezlerine git-
mekte herhangi bir sakinca gérmeyebilmektedir.

Tesettiirlii kadinlarin s6z konusu temalara iliskin goriisleri ve pratiklert,
1980’lerden bu yana Tiirkiye’de yasanan yapisal ve zihinsel bir doniistimiin
yanstmalaridir. Tktisadi, siyasi ve kiiltiirel olarak toplumsal diizlemde giic ka-
zanan ve daha goriiniir olan “dindar” kesimlerin titketim kiiltiirtine yonelik
“uzak durma”, “kaginma” ve “karst durma” tavri “yararlanma”, “uyarlama”,
“benimseme” ve “Oziimseme” tavrina dogru evrilmektedir. Tesettiirlii bi-
reylerin titketim pratiklerini, moda hakkindaki goriislerini ve giyim stillerini
bu ¢ergevede degerlendirmek ve ayrica zihinsel uyarlanmanin yapisal bir d6-

niisiimden sonra geldigini dikkate almak gerekir.
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